WHO Dohanyzasmentes Vilagnap 2013. majus 31.

A dohanytermékekkel kapcsolatos reklamozas, promacio és
szponzoralas tiltasa

Az Egészséglgyi Vilagszervezet (WHO) majus 31-én, a Dohanyzasmentes Vilagnapon fel
kivanja hivni a figyelmet a dohanytermékek hasznalataval kapcsolatos egészségugyi
kockazatokra, valamint azokra a hatasos szabalyozasokra, amelyek hozzajarulnak a
dohanytermékek fogyasztasanak csokkenéséhez.

A dohényzas az a legkonnyebben megelézhetd haldloki tényezd a vilagon, amely jelenleg
minden 10 emberbdl egy halalaért felelds, évente kozel 6 millid embert 61 meg, amelybdl
600 000 nem dohanyzd a passziv dohanyzéas kovetkeztében hal meg.

Abban az esetben, ha nem cseleksziink, ez a jarvany évente tobb mint 8 millio embert fog
megblIni 2030-ig. Ezeknek a megel6zhetd halaleseteknek tobb mint 80%-a fejlodé vagy
kdzepesen fejlett orszagokban kovetkezik be.

A dohanyzasmentes vilagnap alapvet6 célja, hogy a pusztitd egészségugyi kdvetkezmények és
a dohanytermékek negativ szocialis, kornyezeti és gazdasagi hatasainak ismertetésén
keresztiil, valamint a mérgez6é dohanyfiist csokkentésével hozzajaruljon a jelenlegi és jovébeli
generacié védelméhez.

2013-ban a Dohanyzasmentes Vilagnap témaja: dohanytermékekkel
kapcsolatos reklamozas, promocio es szponzoralas tiltasa

A WHO Dohanyzéas-cllendrzési Keretegyezmény (FCTC) 13. cikke? a dohanytermékek
reklamozasanak, promocidjanak és szponzoralasanak atfogd tilalmat sirgette azokban az
orszagokban, amelyek ratifikaltak a megallapodast, és eldirta a belépést kovetd 5 éven beliil
annak megvaldsitasat.

A dohényreklamrol és a dohanyipari szponzoréaciorol szol6 13. cikkhez kapcsolddo irdnyelvet
a WHO FCTC Részes Felek 3. konferenciaja (COP 3) fogadta el 2008-ban. Az iranyelvek
letdlthetek a Dohanyzas Fokuszpont honlapjarol®.

A dohéanytermékek reklamjanak teljes kor(i tiltasa csokkenti a dohanyzast elkezd6 és a
dohanyzé emberek szamat.

Statisztikai adatok alapjan elmondhatjuk, hogy a dohanyzassal kapcsolatos reklamok, illetve
szponzoralasok tiltasa az egyik legkéltséghatékonyabb maddszer a dohanytermékek iranti
kereslet csokkentésére, igy az egyik legjobb modszer a dohanyzas visszaszoritasara.

A dohanyipar batoritja a dohanyosokat szokasuk fenntartasaban, csokkenti a leszokasi
hajlanddsagot, valamint 6szténzi a fiatalokat a raszokasra. A reklamozas, promdécio és

! Eredeti széveg: http://www.who.int/tobacco/wntd/2013/en/index.html
2 Eredeti széveg: http://www.fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/sites/default/files/EVSZ_DK_HU.pdf
® http://www.fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/sites/default/files/iranyelv_13_cikkhez.pdf
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szponzoralas elfogadotta teszi a dohanytermékek hasznalatdt és gatolja azokat a
kezdemenyezéseket, amelyek a dohanyzéas karos hatasainak megismertetését tiizték ki célul.

A teljes tiltds megakadalyozza a dohanyipart abban, hogy folytassa kampanyat azoknél a
fiataloknal, akik még nem szoktak ra dohanytermékek fogyasztasara, illetve azoknal a
dohanyz6 felnétteknél, akik a leszokast fontolgatjék.

A szabalyozasnak széleskoriinek kell lenni: a részleges tiltds kis hatasu vagy teljesen
hatastalan, és altalaban nem vonatkozik a piac indirekt formaira, valamint az 6nkéntes alapu
megszoritasok is hatastalanok.

A Vilég legtobb orszagaban sajnos hianyzik az atfogo tiltd szabalyozas. Jelenleg 74 orszagnak
(a vilag orszagainak 38%-a) egyaltalan nem vagy csak nagyon minimalis szabalyozasa van a
dohanytermékek reklamozéasa, promécidja és szponzoralésa ellen.*

Annak ellenére, hogy a teljes kori tiltas hatasos, sajnos 2010-ben a fold népességenek csak
6%-at védte a dohanyipar kartékony rekldmjai, promocioi és szponzoralédsai ellen ilyen
szabalyozés. 2011-ben 19 orszag 425 millié lakosa, a vilag teljes lakossaganak 6%-a volt
védett a dohanyipar marketing triikkjeitél - 80 millioval tébb, mint 2008-ban. Ebbdl a 19
orszagbol 9 kdzepesen fejlett, 6 fejlodo és 4 fejlett orszag volt.

101 orszég tiltotta be a doh&nytermékek televizion, radion és nyomtatott sajton keresztili
reklamozasat, valamint minden fajta direkt és indirekt reklamozast. Azonban mivel ez a fajta
tiltds nem teljes korii, igy nem elég ahhoz, hogy védje az embereket a dohany termékek
reklamjaitol peldaul kozterlleten.

A dohanytermékek hasznalatanak csokkenését el6segiti az atfogd reklam, promocios €s
szponzoralasi tilalom, ami ellenstlyozza:

- amegtévesztd és félrevezetd dohanyipari kampanyokat,

- adohanytermékek marketingjének kartékony hatasat a fiatalokra,

- adohanyipar kudarcat a hatasos dnszabalyozasban ezen a tertileten, és
- ahatastalan részleges reklam tilalmakat.

Egy id6ben azzal, hogy egyre tobb orszag szabalyozasa mozdul el a teljes tiltas iranyaba és
talalkozik az FCTC 13. cikkének ajanlasaival, a dohanyipar egyre agresszivabb eszkdzokkel
kiséreli meg aldasni az Egyezményt, féleg azokban az orszagokban ahol gyengebb a
népegészségligyi érdekek érvényesitése a dohanytermékek reklamozasanak, promaciodjanak,
szponzoralasanak betiltasara.

* WHO Report ont he Global Tobacco Epidemic, 2011;
http://whqglibdoc.who.int/publications/2011/9789240687813 eng.pdf
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Eurodpai Unios helyzetkép

Az EU kiemelten fontosnak tartja a dohanyzas visszaszoritdsat, intézkedési csomagjaban
irdnyelv is szerepel — az Eurdpai Parlament és Tandcs 2003/33/EK iranyelve (2003. méjus
26.) a tagallamok dohanytermekek reklamozésara és szponzoralasara vonatkozo térvényi,
rendeleti és kozigazgatasi rendelkezéseinek kozelitésérsl.”

Az Irényelv alapjan a sajtoban és mas nyomtatott kiadvanyokban torténé reklam kizarolag a
dohanyipar szakemberei szamara szant kiadvanyokra, és harmadik orszagokban nyomtatott és
kiadott olyan kiadvanyokra korlatozodik, amelyeket elsdsorban nem a kozOsségi piacra
szannak.

A sajtoban €és mas nyomtatott kiadvanyokban torténé minden egyéb reklam tilos.

A sajtéban és mas nyomtatott kiadvanyokban nem megengedett a reklam, és tilos az
informacios tarsadalommal Gsszefiiggd szolgaltatasokban is.

A dohanytermékek radidban torténd reklamozasanak minden formaja tilos.

Radiomisorokat nem szponzoralhatnak olyan vallalkozasok, amelyek elsddleges
tevékenysége dohanytermékek gyartasa vagy értékesitése.

Tobb tagallamot érintd vagy tobb tagallamban zajlo, vagy mas modon, hatarokon atnyulo
hatast gyakorlo rendezvények és tevékenysegek szponzorélésa tilos.

Tilos a doh&nytermékek ingyenes terjesztése az emlitett rendezvények szponzoraldsaval
Osszefliggésben, amelynek célja, illetve kozvetlen vagy kdzvetett hatasa az ilyen termékek
reklamozasa.®

2008-ban a Bizottsag elkészitette az irdnyelv megvalositasaval kapcsolatos értékelését és az
altaluk megismert adatok alapjan megallapitottak, hogy az iranyelvet atilteté torvények
helyesek és jol megvalositottak voltak. Altalaban elmondhato, hogy a tagallamok az iranyelv
javaslatanal joval szélesebb kort tiltd szabalyozast vezettek be.

Kovetve az EU teljes teriiletére kiterjedd intézkedést, a dohanytermékek markainak
hagyomanyos reklamozasa és a hatarokon is ativeld direkt szponzoralas megsziint az Europai
Unidn beldl.

Az utébbi idében azonban felerds6dott a dohanytermékek promociodja a helyi kereskeddknél
és az eladasi pontokon, kiléndsen azokban a tagallamokban, ahol a promdciot engedélyezik,
vagy nem szabalyozzak hatasosan.

Az lIranyelv elég széleskorii ahhoz, hogy lefedje a hataron atnyald reklamozasban és
szponzoraldsban bekovetkezd valtozdsokat. Masrészrél viszont elegendd teret hagy a
tagallamoknak a sajat megfogalmazasuk, illetve kivitelezésiik szempontjabdl. Kockazati

® Az Eur6pai Parlament és a Tanacs 2003/33/EK iranyelve a tagallamok dohénytermékek reklamozasara és
szponzoralasara vonatkoz6 térvényi, rendeleti és kdzigazgatasi rendelkezéseinek kozelitésérol;
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2003:152:0016:01:HU:HTML

® Eredeti széveg: http://www.fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/hu/content/dohanytermekek-reklamozasa
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tényez6t jelent, hogy az Iranyelv megfogalmazasa és megvalositasa a  kiilonbozo
tagallamokban ellentmondo lehet.

Ezeért sziikséges a korszer(i monitorozas folytatasa egy k6zos szemléletmodon keresztul, amit
a tagallamok szakért6i és hatdsagai egymassal konzultalva hataroznak meg, és ami segitséget
biztosit az eltér6 megvaldsitasok elkeriilésére a tagallamok kdzott.

A hataron ativel6 végrehajtas tovabbi fejlesztést és erdsitést igényel.

Nagy kihivast jelenté virtualis kozeg az internet. Nehéz ellendrizni a rejtett természetii
reklamokat/rekldmozokat, valamint a  szabalysértdk konnyen  megvaltoztathatjak
elérhetdségiiket. !

A 37/2001 Dohanytermék Iranyelv felllvizsgalata soran kialakitott 0j iranyelv tervezet
javasolja a dohanytermékek csomagolasan a képekkel kombinalt figyelmeztetések méretének
egyik, illetve masik oldalan a jelenlegi 30% illetve 40% helyett 75% illetve 75% meéretre
torténd novelését.

Magyarorszag

A nemdohanyzok védelmérdl szolo torvény 2012.01.01-t61 hatalyba 1épett modositasa alapjan
a kozforgalmd intézményekben (kozoktatasi intézmény, gyermekjoléti, gyermekvédelmi
intézmény, egeszségugyi szolgaltato), zart légtérben es az intézmény teruletén nyilt 1égtérben
is tilos a dohanyzéas! Ezzel Magyarorszag azon orszagok kozé tartozik, melyek a legatfogobb
rendelkezéseket hoztak a nemdohanyzok védelme érdekében.

A magyarorszagi dohanytermékek reklamozasaval, promociojaval és szponzoralasaval
kapcsolatos szabalyozds 6sszhangban van az Eurdpai Parlament és Tanacs 2003/33/EK
iranyelvével, valamint a WHO Dohanyzas-ellendrzési Keretegyezményének ajanlasaival.

A gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairol szolo 2008. évi
XLVIII. térvény 19-20. §-a kimondja, hogy tilos a dohanytermékek kdzvetlen és kdzvetett
reklamja. Ez alol csak a dohanytermékek forgalmazodinak szo6l6 szakmai celu reklamok
képeznek kivételt, valamint azon sajtétermékek, amelyek nem az Eurdpai Gazdasagi Térség
allamainak tertiletén nyomtattak és adtak ki, igy nem ezeken a terlleteken keriilnek
forgalmazasra.

Nem nyujthatd tovabba szponzoralas dohanytermék altal olyan rendezvényen, amely az
Eurdpai Gazdasagi Térség tobb allamét érinti vagy mas modon, hatarokon &tnydld hatéassal
rendelkezik, valamint sport,- kulturalis vagy egészségigyi, illetve politikai partok
rendezvényein. ®

A2010/196. Birdsagi Hatarozat szerint a dohanytermék internetes forgalmazasa esetén a
weboldal nem minésiil a dohanytermék eladasi helyének. Az itt megjelentetett reklam a

" Report on the implementation of the EU Tobacco Advertising Directive;
http://ec.europa.eu/health/archive/ph_determinants/life_style/tobacco/documents/com_20080520 en.pdf

82008. évi XLVIIL torvény, a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl;
http://www.fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/hu/content/jogszabalyok-jegyzokonyvek-iranyelvek
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dohényéaru reklamozésanak tilalmaba Utkozik (1997. évi LVIII. térvény 13. §, 1999. évi XLI.
torvény 5. §). °

A dohanytermékek forgalmazasara kijeldlt Gzletekre vonatkozdé kilon jogszabaly szerint
(,.trafiktorvény”) engedélyezett a dohanytermék forgalmazésara szolgald elkilonitett helyen
elhelyezett, kizardlag a dohanyaru megnevezését, illetve arat megjelenitd olyan reklam, amely
dohanytermék-mérkanevenként nem haladja meg az A/5 (148x210 mm) méretet, és
0sszességében a dohanytermék forgalmazasara szolgald elkllonitett hely dohanytermékhez
vald hozzaférés lehetdségét biztositdé homlokzati felilletének husz szazalékat, de legfeljebb
Uzletenkeént az A/1 (594x841 mm) méretet.

A Kkozterlleti reklamok tiltasa a dohdanyipar erdfeszitéseit meég inkdbb a termékik
csomagoldsaban rejlé  lehetdségek kihaszndlasdra kényszeritette. A képekkel kombinélt
egészségvedo figyelmeztetések bevezetése a dohdanytermékek csomagolasan — amit a magyar
lakossag kozel négydtdde tdmogatott — ezért szintén fontos elérelépés volt. Ez egyrészt a
fogyaszto felé torténd egészséggel dsszefliggd kommunikacid legeélzottabb modja, masrészt a
fiatalok felé hatasosabb iizenetatadast tesz lehetévé, mint a szoveges figyelmeztetések.

Az Eurdpai Uni6 népegészséguigyi- és fogyasztovédelmi biztosa'® a tagorszagok részére, a
bizottsag altal elfogadott aldbbi képes egészségvédd feliratok hasznalatat javasolja a
cigarettasdobozokon. A tagorszagok o©nkéntes alapon donthetnek a képekkel kombinalt
egészségvédelmi feliratok bevezetésrl, de csak a forraskonyvtarban talalhato 42 kombinalt
figyelmeztetes kozil valaszthatnak.

2013. januar 1-jét6l csak kombinalt figyelmeztetésekkel ellatott dohanytermék forgalmazhaté
Magyarorszagon. A Magyarorszagon bevezetésre kerilt képekkel kombinalt figyelmeztetések
tartalmazzak a www.leteszemacigit.hu honlapcimet, és a 06 40 200 493-as telefonszamot,
amelyek tamogatdst nyujtanak a doha&nyzéasrol leszokéasban, illetve a telefonon a
nemdohéanyzok védelmérdl sz616 torvényt megszegdkkel kapesolatban teheték észrevételek. ™

Tovabbi informécio:

Demjén Tibor

vezetd

Dohanyzas Fokuszpont

Orszagos Egészségfejlesztési Intézet

Postacim: 1096 Budapest, Nagyvarad tér 2. I11. em. 321.
T: 06 13125020

F: 06 14288 228

E-mail: demjen.tibor@oefi.antsz.hu

Honlap: http://www.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/

° Forras: http://www.fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/hu/content/jogszabalyok-jegyzokonyvek-
iranyelvek

192003/641/EK Bizottsagi hatarozat (2003. szeptember 5.) a szines fényképek és egyéb illusztraciok
dohanytermékek csomagolasan egészségugyi figyelmeztetésként torténé hasznalatardl

1 Forras: http://www.fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/hu/content/dohanytermekek-szabalyozasa-
csomagolas-cimkezes; Combined Warning editing Guidance Document
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