Dohanyzasmentes Vilagnap 2008

A dohanyzasmentes ifjusagért!

A fiatalok dohanyzasi szokasait feltard kutatasok eredményei szerint nemcsak a dohanyzas
kiprobalasa, de a rendszeres cigarettazas is egyre fiatalabb életkorban alakul ki. A Nemzetkozi Ifjusagi
Dohanyzasfelmérés (Global Youth Tobacco Survey - GYTS) 2003-ban kozzétett magyar adatai szerint
tiz tanuldbdl hét mar kiprdbalta a cigarettazast, és 17,7 szazalékuk ezt 10 éves kora el6tt megtette.
Szamos mas vizsgalat is bizonyitja, hogy a gyermek-, illetve fiatalkori dohanyzas egyre nagyobb
kozegészségligyi-tarsadalmi problémat jelent, amelyet az egészségfejlesztés teriiletén kiemelten kell
kezelni.

Az Orszagos Egészségfejlesztési Intézet és az Amerikai Epidemiolégiai és Prevencids Kozpont (Center
Disease Control and Prevention — CDC) egylttm{kddésével folyamatban van a GYTS kutatds masodik

forduléjanak adatgydjtése, amelynek eredményei 2008. juniusdara varhatok.

Engedje meg, hogy az Egészségligyi Vilagszervezet, idei Dohanyzasmentes Vilagnap alkalmabdl

megjelentetett 6sszefoglaldjanak roviditett kivonatat figyelmébe ajanljuk:

A dohanyzasmentes ifjusagért!
A dohanyzas a vildagon az els6 szamu halalok. Ez az egyetlen fogyasztdsra szant termék, amely akkor is
0l, ha a gyarté elGirasai szerint fogyasztjdk. A dohanyzas rendszeres fogyasztdinak tobb mint a felét

megoli.

A dohanyiparnak akar a dohanyzas miatti megbetegedésben meghaltak, akar a dohanyzast
abbahagydk miatt az év minden napjan sziiksége van Uj dohanyosok ezreinek toborzasara. Ezeket az
Uj fogyasztdkat dontd részben a tinédzserek korosztalyabol toborozza, akiket els6ként céloz meg
életre sz6l6 fligglség kialakuldsahoz vezethet. A dohanyipar tébb tiz millidrd dollart kolt évente halalt

okozo terméke marketingjére.

Az idei kampany a kovetkez6 lizenetekre fokuszal:

A dohanyipari marketing hozzakéti a fiatalokat a cigarettdhoz, amely minden masodik hasznaldjanak

halalat okozza. A direkt és indirekt rekldmozas minden formajanak teljes kor( betiltdsa - beleértve a



szponzoraciot is — kiemelkedGen hatékony modszer annak megel&zésében, hogy a fiatalok

kiprobaljak a dohanyzast.

A dohanyzast népszerd(sitd hirdetések, reklamok és a dohanyipari szponzoracié csakugy, mint a
kedvez6, hozzaférhetG arak, valamint a dohanytermékek tarsadalmi elfogadottsaga, alapvet6
szerepet jatszanak a dohanyzas kiprébalasaban, illetve a rendszeres fogyasztéva valas folyamataban.
A dohanyipar rekldamtevékenysége okozati 6sszefliggésben van azzal, hogy a serdiil6koriak

kiprobaljak a dohanyzast, a fiatalok dohdnyfogyasztasdnak el6jelzéje.

A direkt dohanyreklamokhoz tartoznak a radié, televizid, magazinok, feliratok (szlogenek), poszterek,
hirdet6tablak, e-mailek, kuponok, sorsolasos nyereményjatékok, markahiség programok, a fiatalok
korében népszerl barokban, klubokban szérakoztatd rendezvények szponzoralasa és a dohanyipar

hatalmas listajan szereplGk részére tovabbitott ellenérzott forgalmd magazinok.

Felhivas a dohanytermékek hirdetésének, reklamjanak és a dohanyipari szponzoracié 100%-os
tiltasara!l

A vilag lakossagdnak minddssze 5%-a él jelenleg olyan orszdgban, ahol a dohanyipari termékek
rekldmjanak, hirdetésének és a dohanyipari szponzoracionak a teljes tilalma van érvényben. A vilag
gyermeklakossaganak kb. fele él olyan orszagban, amelyben nem tiltott a dohanytermékek szabad
terjesztése. A dohanyreklamok, hirdetések, illetve a dohanyipari szponzoraciéo minden formajanak
betiltdsa az egyik leghatékonyabb mddja annak, hogy az orszagok meg tudjak védeni lakdik

egészségét.

Csak a teljes és atfogo tiltas képes csokkenteni a dohdnyfogyasztdst. A rekldmok betiltdsat megel6z6
és az azt kovetd orszagos szint(i kutatasok a dohanyfogyasztds tobb mint 16%-o0s csokkenését

tapasztaltak. A részleges tiltdsoknak nagyon kevés, vagy semmilyen hatdsa nincs!

Felhivas a torvényhozdkhoz:
A térvényhozéknak tudataban kell lennitik annak, hogy az 6nkéntes alapon mikodé politikak nem
eredményesek, nem elfogadhatdak a lakossag egészségének védelme szempontjabadl, kilonos

tekintettel - dohanyipar marketing taktikai miatt - a fiatalokra..



Felhivas az emberekhez:
A kampanynak lgyszintén célja a tudatossag novelése és az emberek batoritasa (fiatalok, szul6k,
fiatalokat tamogatd szervezetek), hogy koveteljék a politikusoktol a dohanytermékek hirdetésének,

rekldmozasanak és a dohanyipari szponzoracidnak a tiltasat.

A marketing stratégiak hattere:
A 2008-as Dohanyzdsmentes Vildgnap a marketingstratégidk nyilvdnos oldalara fokuszal, amely a

hirdetést, rekldmot és a szponzoracioét foglalja magaban.

A marketingstratégia elemei:

- Reklam feltételek: média helyek és témak, videojatékokon és egyéb jatékokon megjelené
hirdetések, markaterjeszkedés, dohanyzé mivészek markahoz kdt6dé arculatanak rekldmozasa,
dohanyzassal kapcsolatos jellemabrazolas és markamegjelenés a szappan operakban és filmekben,
sport- és egyéb események szponzoraldsa a termék funkcidjanak és jellemzGinek fiatalok szamara

torténé kommunikalasa érdekében.

- Helyszini lehetGségek: szabadon hozzaférhet6 polcok, Interneten torténd eladas, cigi automatak, a
boltok kirakatanak meguijitasa specialisan a fiatalok megnyerésére és a dohanytermékek

hozzaférhetdvé tételére.

- Csomagolas és termékjellemzdk: félrevezet6 és megtéveszté megnevezések, mint “kénnyd”
“alacsony katranytartalmud”, “enyhe”, killonb6z6 izek és izesitések megnevezése (pl. cukor-izesités),
a csomagolds mérete, szine, a csomagolds megjelenése és a markanév megjelenése, amelyek mind

vonzobba kivanjak tenni a termékeket a fiatalok szamara.

- Ar alternativak: olyan 6szténzd alkalmazasa, mint az '1-et fizet, 2-6t kap’, cigarettak kis,
gyerekcsomagokban torténd értékesitése, amelyek mind hozzaférhet6bbé teszik a termékeket a

fiatalok szamara.



