A WHO Dohanyzas-ellendérzési Keretegyezménye 13. cikkének (Dohanytermékek
reklamozasa, promocioja és a szponzoralas) végrehajtasara vonatkozoé iranyelvek

CEL ES CELKITUZESEK

1. A jelen iranyelvek célja segitséget nyljtani a Részes Feleknek az Egészségiigyi
Vilagszervezet Dohdnyzas-ellenérzési Keretegyezményének 13. cikke szerinti kotelezettségeik
teljesitéséhez. Ezek a rendelkezésére allo legjobb bizonyitékokra és azoknak a Részes Feleknek a
tapasztalataira tamaszkodnak, amelyek mar sikeresen végrehajtottak hatékony intézkedéseket a
nyujtanak a Részes Felek szamara a dohanytermékek reklamozasa, promocidja és a szponzoralas
teljes betiltdsanak bevezetéséhez €s kikényszeritéséhez, illetve azon Részes Felek szdmara, amelyek
alkotmanyuk vagy alkotmanyos alapelveik kovetkeztében nincsenek abban a helyzetben, hogy
teljes tilalmat vezessenek be, a dohanytermékek reklamozasa, promoécidja és a szponzoralds
lehetséges legatfogdbb korlatozasahoz.

2. A jelen irdnyelvek Utmutatast nytjtanak ahhoz, hogyan lehet a Keretegyezmény 13. cikkét a
leheté legjobb modon végrehajtani belfoldon ¢és nemzetkozi szinten a dohanytermékek

crer

A vonatkoz6 alapelvek
3. A vonatkozo6 alapelvek a kdvetkezdk:

(1) Bizonyitott tény, hogy a dohanytermékek rekldmozasa, promocidja €s a szponzoralas

crer

szponzoraldsnak a teljes betiltasa csokkenti a dohanyfogyasztast.
(2) Ahogy azt a Keretegyezmény Részes Felei a 13. cikk 1. és 2. bekezdésében

crer

szponzoraldsara vonatkozik.

(3) A Keretegyezmény 1. cikkének meghatarozasai szerint a dohanytermékek
kereskedelmi kommunikdcio, ajanlas vagy akcio oOsszes forméjara és mindennemii olyan
rendezvényre, tevékenységre vagy az egyén részére teljesitett hozzdajarulds minden formajara,
amelynek célja, hatasa vagy valoszinii hatisa valamely dohanytermék vagy a
dohanyfogyasztas kozvetlen vagy kozvetett promdcidja.

crcr

betiltdsdba beletartozik a hatdarokon dtnyulo reklamozas, promocio és a szponzoraldas. Ide
tartozik a (valamely Részes F¢él teriiletérol eredd) kifelé iranyul6 rekldmozas, promdcid €s a
szponzoralds ¢és a (valamely Részes Fél teriiletére érkezd) befelé iranyuld reklamozas,
promocio €s a szponzoralas.

(5) A teljes betiltdsnak ahhoz, hogy hatdsos legyen, vonatkoznia kell a dohanytermékek

crer

crer

betiltas végrehajtasahoz 1ényeges az erdteljes koznevelo és kozosségi tudatformalo programok
altal tamogatott és elomozditott eredményes monitoring, kikényszerités és szankciok.

(7) A civil tarsadalom kozponti szerepet jatszik a dohanytermékek reklamozasaval,

crcr

azok kialakitasdban és betartasuk biztositasaban, a folyamatba aktiv partnerként be kell vonni.




(8) A dohanytermékek belfoldi és a hatdrokon atnyuld rekldmozésa, promoécidja és a
szponzoralds felszdmolasa szempontjabol alapvetd fontossagli az eredményes nemzetkozi
egyittmiikodes.

A teljes betiltas targyi hatalya

4. A dohanytermékek reklamozéasara, promdcidjara €s a szponzoralasra vonatkozo teljes betiltas
targyi hatalyat altalanossagban az alabbi ,,Attekintés” cimii szakasz (5—11. bekezdések) vazolja, a
tovabbi szakaszok (12-34. bekezdések) azokkal a vonatkozisokkal foglalkoznak, amelyek a
szabalyozok szamadra kiilonleges kihivast jelenthetnek a teljes betiltds bevezetésében.

Attekintés

5. A dohanytermékek rekldmozasénak, promoécidjanak és a szponzordldsnak a betiltdsa csak
akkor eredményes, ha széles kori. Korunk marketing-kommunikacioja integralt megkozelitést
alkalmaz az aruk reklamozasaban és az adasvétel Osztonzésében, ide tartozik a direkt marketing, a
public relations, az értékesitési promocid, a személyes értékesités és az online interaktiv marketing
modszerek. Ha csak a kozvetlen dohanytermék-reklamok bizonyos formait tiltjdk be, a dohanyipar
elkertilhetetlen modon mas reklamozasi, promocids €s a szponzoralasi stratégidk iranyaba mozditja
el kiadasait kreativ, kdzvetett modon népszerisitve a dohdnytermékeket és a dohdnyfogyasztast,
kiilonosen a fiatalok korében.

6. A dohanyfogyasztds részleges reklamtilalmanak tehat korlatozott a hatdsa. Ezt ismeri fel a
Keretegyezmény 13. cikke, amely eldirja azt a kotelezettséget, hogy be kell tiltani a
bekezdése szerint ,,a Részes Felek felismerik, hogy a reklamozas, promocid és a szponzoralas teljes
betiltasa csokkentené a dohdnytermékek fogyasztasat”.

7. A Keretegyezmény 13. cikkének 1. és 2. bekezdésében meghatarozott teljes betiltas
végrehajtasa érdekében a Részes Feleknek be kell tiltaniuk a Keretegyezmény 1. cikkének (c) és (g)
pontjaban meghatarozott reklamozast, promociot és a szponzoralast. Az 1. cikk (c) pontjanak
meghatarozasa szerint a ,,dohdnytermékek rekldmozasa és promodcidja” minden olyan kereskedelmi
kommunikécio, ajanlas vagy akcid, amelynek a célja, hatdsa vagy valoszinli hatasa az, hogy akar
kozvetleniil, akar kozvetve népszeriisitsen egy dohdnyterméket vagy dohadnytermék fogyasztasat”.
Az 1. cikk (g) pontjdnak meghatirozasa szerint ,,dohdnytermékek szponzoraldsa” barmilyen
eseményhez, tevékenységhez vagy egyén szamdra nyujtott hozzajarulas, amelynek a célja, hatasa
vagy valoszinli hatasa egy dohanytermék vagy a dohanyfogyasztdsnak kozvetlen vagy kozvetett

s

népszerisitése”.

8. Fontos megjegyezni, hogy a ,dohdnytermékek rekldmozisa ¢és promoécidja” ¢€s a
,dohanytermékek szponzoraldsa” nemcsak konkrét dohanytermékek promociojat, hanem
altalanossagban a dohdnyfogyasztds promoécidjat is lefedi; nemcsak promoécios célu
cselekményekre, hanem promdcids hatasu vagy valdsziniileg promocios hatasu cselekményekre; és
nemcsak a kozvetlen, hanem a kozvetett promdciora is kiterjed. A ,,dohanytermékek reklamozésa
¢s promocidja” nem korlatozodik a ,,kommunikaciora”, hanem magaba foglalja az ,,ajanlasokat™ és
az ,akcidkat” is, amelyeknek legaldbb az aldbbi kategoridkat kell lefedniiik: (a) kiilonféle
értékesitési és/vagy forgalmazasi megallapodasok'; (b) reklamozas vagy promocid rejtett formai,
példaul  dohanytermékek  vagy  dohédnyfogyasztds  beflizése/beillesztése  kiillonbozo
médiatartalmakba; (c) dohanytermékek kiilonféle modon megvaldsitott asszocidcioja
rendezvényekkel vagy egyéb termékekkel; (d) a csomagolds és termékkialakitds promocids

jellemzoi; és (e) cigarettara vagy egyéb dohanytermékekre hasonlité olyan arucikkek eldallitasa és

' Példaul kiskereskedéknek sz0l6 Osztonzd konstrukciok, értékesitési helyeken talalhatdo megjelenités,
lottojatékok, ingyenes ajandékok, ingyenes mintak, kedvezmények, versenyek (fiiggetleniil att6l, hogy a dohanytermék
vasarlasa ehhez sziikséges-e) és 0sztonzé promociok vagy hiiségkonstrukciok, példaul dohanytermékek vasarlasakor
atadott bevalthaté kuponok.




forgalmazasa, mint példaul édességek, jatékok vagy egyéb termékek'. Fontos megjegyezni
tovabba, hogy a ,dohanytermékek szponzordldsa” meghatarozdsa ,barmilyen formaja
hozzajarulasra” vonatkozik, legyen az pénziigyi vagy mas, fliggetleniil attol, hogy az adott
hozzajéarulast hogyan nyugtazzak vagy teszik kozzé.

9.  Kozvetlen és kozvetett népszertisitd hatasa lehet a szavak, a formatervek, a képek, a hangok
¢s a szinek alkalmazéasanak, ideértve a markaneveket, a védjegyeket, a logdkat, a dohanytermékeket
gyartok vagy importérok nevét, a dohanytermékekhez, gyartokhoz vagy importérokhoz fiizodo
szineket vagy szinmintdkat, vagy szavak, formatervek, képek és szinek egy vagy tobb része
alkalmazasdnak. = A dohanygyarak promoécidja (amelyet idonként vallalati promocidként
markanevek vagy védjegyek megjelenitése nélkiil is. A dohdnyzasi kiegészitok — példaul
cigarettapapirok, flistszlirdk ¢és cigarettasodrd felszerelések ¢és dohanytermékek imitacidor —
reklamozasa — ideértve azok megjelenitését — és szponzoraldsa és a dohanytermékek vagy a
dohanyfogyasztas népszeriisitésének hatasaval jarhat.

10. A jogalkotasban keriilni kell a tiltott tevékenységek olyan felsorolasat, amelyek taxativ vagy
taxativként lenne értelmezhetd. Mikozben gyakran hasznos a tiltott tevékenységek példdinak
megadasa, ha ezt a jogszabaly teszi, egyértelmiivé kell tennie, hogy felsorolds csupan példaként
szolgal, és nem jelenti a tiltott tevékenységek teljes skalajat. Ezt egyértelmiivé tehetik az olyan
kifejezések, mint példaul ,,magaba foglalja, de nem korlatozodik arra” vagy az olyan kiterjesztd
megfogalmazasok, mint példaul ,vagy a dohdnytermékek reklamozasa, promodcidja vagy a
szponzoralds barmilyen mas formaja”.

11. A Keretegyezmény 13. cikkében szerepld betiltds hatalya ala tartozd reklamozasi, promdcios
¢s szponzoralasi formak indikativ (nem kimerit6) felsoroldsa szerepel a jelen melléklet
fiiggelékében.

Ajanlas

terjedjen ki a kovetkezokre:

*  mindennemii reklamozas és promocio, valamint szponzoralds mentesités nélkiil;
» kozvetlen és kozvetett reklamozas, promocio és a szponzordlas,

* promocios celu cselekmények és promocios hatasu vagy valosziniileg promocios hatasu
cselekmények;

* dohanytermékek és a dohanyfogyasztas promocioja;

* kereskedelmi kommunikacio és kereskedelmi ajanldsok és akciok;

* barmilyen rendezvényhez, tevékenységhez vagy egyén részére teljesitett barmilyen jellegii
hozzajarulas,

* dohanytermékek markanevének reklamozasa és promocioja és minden vallalati promocio,

es

* a hagyomanyos média (nyomtatott, televizio és radio) és minden médiaplatform, ideértve
az internetet, a mobiltelefonokat és az egyéb uj technologidkat, valamint a filmeket.

' Ez a szoveg a Keretegyezmény 16. cikke 1. bekezdésének szellemét tiikrézi, amely eléirja a Részes Feleknek a
kovetkezoket: ,hatékony jogalkotdi végrehajtoi, igazgatasi vagy mas intézkedéseket hoznak és foganatositanak a
megfeleld kormanyzati szinten a dohanytermékeknek olyan személyek részére torténd értékesitése megtiltasanal, akik a
belso jogszabalyok, nemzeti jogszabalyok értemében kiskortiak vagy 18 év alattiak. A Keretegyezmény 16. cikkének 1.
bekezdése kikoti, hogy ezek az intézkedések magukba foglalhatjak ... (c) édességek, ragcsalnivalok, jatékok vagy
barmely mas targy dohanytermékek formdjaban torténd gyartdsdnak betiltasat, amelyek vonzoak a kiskortiak szamara”.




Kiskereskedelmi értékesités és megjelenités

12. A dohanytermékek megjelenitése az értékesitési helyeken Onmagaban rekldmozédsnak és
promoécidonak mindsiil. A termékek megjelenitése a dohanytermékek ¢és dohanyfogyasztas
népszerlsitésének kulcsfontossagu eszkoze, ideértve a dohdnytermékek Otletszerli vasarlasanak
stimulalasat, olyan benyomas keltését, hogy a dohanyfogyasztas tarsadalmilag elfogadhato, tovabba
a dohdnyosok szdmara a leszokas megnehezitését. A fiatalok kiilondsen ki vannak téve a
termékkihelyezés promocids hatdsainak.

13. Annak a biztositdsa érdekében, hogy a dohdnytermékek értékesitési helyein ne legyenek
promocids elemek, a Részes Felek az értékesitési helyeken, koztik a fix kiskereskedelmi
egységekben €s az utcai arusoknal vezessenek be teljes tiltdst a dohdnytermékek barmilyen
kihelyezésére és a dohanytermékek lathatosagara. Csak a termékek ¢s azok ardnak szdoveges
felsorolasa lenne engedélyezett barminemii promoécids elem nélkiil. A Keretegyezmény 13.
cikkének Osszes aspektusat illetden a betiltast a kompokra, a repiilogépekre, a kikotokre és a
repiilSterekre is ki kell terjeszteni.

14. Az arusit6 automatakat be kell tiltani, mivel puszta jelenlétiikkel reklamozasi vagy promocids
eszkdzként szolgalnak a Keretegyezmény fogalmai szerint. '

Ajanlas
A dohanytermékek kihelyezése és lathatosaga értékesitési helyeken reklamozasnak és

promocionak mindsiil, ennél fogva betiltando. A dohdnyarusito automatakat be kell tiltani,
mivel puszta jelenlétiikkel a reklamozas és promocio eszkozének mindsiilnek.

Csomagolasi és termékjellemzo”k2

15. A csomagolas a reklamozas és a promoécio fontos eleme. A dohdnycsomagolasi vagy
termékjellemzoket kiilonféle modokon alkalmazzak a fogyasztok csabitdsara, a termékek
népszerlsitésére, a markaidentitds dpolasara és 0sztonzésére, példaul a cigarettds dobozokon vagy
dobozokban, cigarettaszalakon vagy mas dohanytermékeken alkalmazott logok, szinek, betlitipusok,
képek, formak és anyagok révén.

16. A csomagolason megjelend reklamozas és promodcid hatasat fel lehet szdmolni az egyszerii
csomagolas eldirasaval: a nemzeti hatésagok altal eldirt fekete-fehér, vagy két masik kontrasztos
szin; a markanéven, a termék nevén és/vagy a gyartd nevén, a kapcsolattartasi adatokon és a
csomagban taldlhaté termék mennyiségén kiviil semmilyen mas logd vagy egyéb jellemzo,
leszamitva az egészségi figyelmeztetéseket, adoiigyi jelzéseket és allamilag eldirt egyéb
tajekoztatast vagy megjelolést; eldirt betiitipus €s méret; szabvanyositott forma, méret €s anyagok.
A csomagban vagy a csomaghoz erdsitve, a cigarettaszalakon vagy egyéb dohanytermékeken nem
lehet reklam és promocio.

17. Ha az egyszerli csomagolast még nem irjak eld, a korlatozdsnak a dohanytermékeket a
fogyasztok szdmara vonzobba tévé formatervezési jellemzok koziil a lehetd legtobbre ki kell
terjednie, példaul allat- vagy egyéb figurak, ,,vicces” kifejezések, szines cigarettapapirok, vonzé
illatok, ujdonsag vagy szezonalis dobozok.

' A dohéanyarusito automatak amiatti betiltdsa, hogy azok reklamozasnak vagy promoéciénak mindsiilnek, a
Keretegyezmény kiskortak védelmére vonatkozé 16. cikkének rendelkezéseit teszi teljessé. A 16. cikk 1. bekezdésében
ismertetett intézkedések kozott lehet: ,,annak a biztositasa, hogy a joghatdsagok alé tartoz6é dohanyarusitd automatak ne
legyenek hozzaférhetdk a kiskortiak szamara, és ne segitsék elé a dohanytermékek eladasat kiskortiak részére”, és a 16.
cikk 5. bekezdése leszogezi, hogy ,,a Részes Felek jelezhetik, kotelezd erejii irasos nyilatkozatban, elkdtelezettségiiket
dohéanyarusitd automatak bevezetésének megtiltasara joghatésagukon beliil, vagy értelemszeriien, a dohanyarusitd
automatak teljes betiltasara.”.

? Lasd még a Keretegyezmény 11. cikkének végrehajtasara vonatkozé irdnymutatasokat, amelyek az egészségi
figyelmeztetések és megtévesztd tajékoztatas tekintetében az egyszeri csomagolassal foglalkoznak.
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Ajanlas

A csomagolas és a termék formatervezése a reklamozds és promocio fontos elemei. A Részes
Felek a csomagolason taldlhato reklamozas vagy promocio hatasainak felszamolasa
erdekében vegyék fontolora az egyszerii csomagolas eldirasanak elfogadasat. A csomagolas,
a cigarettaszalak vagy egyéb dohdanytermékek nem hordozhatnak reklamot vagy promociot,
ideértve a terméket vonzova tévo formatervezési jellemzoket is.

Internetes értékesités

18. A dohdnytermékek internetes értékesitése természetébdl fakaddan magaba foglalja a
Keretegyezményben meghatdrozott reklamozast és promociét. A probléma nem csupan a
reklamozasra és promoécidra korlatozodik, hanem kiterjed a kiskortiak részére torténd értékesitésre,
az adoelkeriilésre és a torvénytelen kereskedésre.

19. A dohanytermékek interneten torténd rekldmozésdnak vagy promocidjanak elkeriilésére
szolgalo legkdzvetlenebb mod az internetes dohanyértékesités betiltisa.'! A tiltasnak nemcsak a
termékeket értékesitd szervezetekre, hanem masokra — koztiik hitelkértya-tarsasagokra — is ki kell
terjednie, amelyek a fizetést és a termékek postai vagy szallitasi szolgaltatasait lehetové teszik.

20. Amennyiben az internetes értékesitést még nem tiltottdk be, olyan korlatozasokat kell
bevezetni, amelyek csupan a termékek és araik szoveges felsorolasat engedélyezik képek vagy
promocids jellemzok (példaul az alacsony arra torténd barmilyen hivatkozas) nélkiil.

JON 4

21. Tekintettel a dohanytermékek interneten torténd reklamozasanak és promodciojanak rejtett
jellegére és a jogsértdk azonositasanak és elérésének nehézségeire, az intézkedések mitkodoképessé
tételéhez kiilonleges belfoldi eréforrasokra van sziikség. A 3. mellékletben a hatarokon atnyuld
dohanytermék-reklamozéas, promocié ¢€s szponzoralds felszamolasara ajanlott intézkedések,
kiilonosen a kapcsolattartasi pontok azonositdsa €s a mas Részes Felektdl érkezd értesitések
kezelése eldsegitené annak a biztositasat, hogy a belfoldi végrehajtasi eréfeszitéseket nem aknazzak
ala.

Ajanlas

A dohanytermékek internetes értékesitését be kell tiltani, mivel ez természetébdl fakaddan

crer

Markakiterjesztés és markamegosztdas

22. ,Markakiterjesztés” (brand stretching) akkor fordul eld, ha valamely dohdnymaéarka neve,
emblémaja, védjegye, logdja vagy kereskedelmi megjeldlése vagy megkiilonboztetd jegye (ideértve
a megkiilonboztetd szinkombinacidkat) valamely nem dohanytermékhez vagy szolgaltatashoz
kapcsolodik oly modon, hogy a dohanytermék ¢és a nem dohanytermék vagy szolgaltatas
valoszintlileg asszocialodik.

23. ,Markamegosztas” (brand sharing) akkor fordul eld, ha valamely nem dohanytermék vagy
szolgaltatds markaneve, emblémadja, védjegye, logdja vagy kereskedelmi megjeldlése vagy
barmilyen mas megkiilonboztetd jegye (ideértve a megkiilonbdztetd szinkombinacidkat)
dohanytermékkel vagy dohanyipari céggel keriil 6sszefiiggésbe oly mddon, hogy a dohdnytermék
vagy dohényipari cég és a nem dohdnytermék vagy szolgaltatds kozott valosziniileg asszocidcid
alakul ki.

' Az internetes értékesités szabalyozasi lehetéségeirdl a kormanykozi targyalo testiilet targyal a dohanytermékek
torvénytelen kereskedésérdl szolo jegyzokonyv formajaban.
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24. A ,markakiterjesztést” ¢és a ,markamegosztast” a dohdnytermék rekldmozasanak és

crer

dohanytermék vagy a dohanyfogyasztas népszeriisitése akar kozvetleniil, akar kdzvetett modon.
Ajanlas

A Részes Felek tiltsak be a ,,markakiterjesztést” és a ,,markamegosztast”, mivel azok a

crer

Vallalatok tarsadalmi felelo"sségvdllaldsal

25. A dohényipari cégek egyre gyakrabban probaljak jo vallalati polgarnak feltiintetni magukat

ugy, hogy hozzédjarulnak az arra érdemes iigyekhez vagy egyéb modon népszerisitik {iizleti
gyakorlatuk ,,tarsadalmi feleldsséget vallalo” elemeit.

26. Egyes dohanyipari cégek pénziigyi vagy természetbeni hozzdjarulast nyujtanak — példaul
kozosségi, egészségligyi, joléti vagy kornyezetvédelmi — szervezeteknek kozvetleniil vagy maés
szervezetek kozvetitésével. Ezek a hozzajarulasok a dohanyszponzoralasnak a Keretegyezmény 1.
cikk (g) pontja szerinti meghatarozasaba tartoznak és a teljes betiltds ala esnek, mivel az ilyen
hozzajarulas célja, hatdsa vagy valoszini hatdsa valamely dohanytermék vagy a dohanyfogyasztas
népszerlsitése akar kdzvetleniil, akar kdzvetve.

27. El6fordulhat, hogy a dohdnyipari cégek ,tarsadalmi feleldsséget vallalo” tizleti gyakorlatot
probalnak folytatni (példdul j6é munkavéllaléi-munkaaddi viszony vagy kornyezetvédelmi
gondoskodas), amely nem jar hozzdjaruldssal masok részére. Az ilyen, egyébként tidvozlendd
val6szinii hatasa valamely dohanytermék vagy a dohanyfogyasztas népszertisitése akar kozvetlentil,
akar kozvetve. Meg kell tiltani az ilyen informécidk nyilvanos terjesztését, kivéve az eldirt vallalati
beszamolas (példaul éves beszamolok) vagy a sziikséges iizleti adminisztraciod (példaul toborzasi
célra és a beszallitokkal folytatott kommunikécioban) céljabol.

28. A dohanyipar koznevelési kampanyait, mint példaul a ,,fiatalkortak dohanyzasat megel6z6
kampanyok™, azon az alapon kell megtiltani, hogy ha mas felek végzik, akkor ,.hozzajaruldsokat”
von magaval, ha pedig maga az iparadg végzi, akkor vallalati promo6cionak mindsiil.

Ajanlas
A Részes Felek tiltsak be a dohanytarsasagok altal |, tarsadalmi felelosségvallaldst jelento
tigyekhez” mds szervezeteknek nyujtott hozzdjaruldsokat, mivel ez a szponzoralds egyik

formdja. A dohanyipar ,,tarsadalmi felelésséget vallalo” tizleti gyakorlatanak publicitasat be
kell tiltani, mivel az reklamozasnak és promocionak mindsiil.

Jogos vélemény kifejezés

29. A dohanytermékek reklamozéasara, promdécidjara és a szponzoralasra vonatkozo6 teljes betiltas
végrehajtasa nem akadalyozhatja az ujsdgirok, miivészek vagy tudoményos szereplék jogos
szolasszabadsagat vagy a jogos tarsadalmi vagy politikai kommentéarokat. Példak erre a hirekben
szerepld olyan képek, amelyeken a hattérben véletlenszertien dohdnytermékekhez kapcsolodo
tartalom szerepel, torténelmi személyek abrdzoldsa vagy a szabalyozadsra vagy szakpolitikdra
vonatkoz6 nézetek bemutatdsa. Ettdl fiiggetleniil megfeleld figyelmeztetéseket vagy felelGsség-

"r

kizarast lehet eloirni.

' A Részes Felek Konferenciaja altal létrehozott munkacsoport altal a Keretegyezmény 5. cikkének 3.
bekezdésére vonatkozoan kidolgozott iranyelvek foglalkoznak a témaval a dohanyzas visszaszoritdsaval kapcsolatos
népegészségiigyi politikdknak a dohanyipar kereskedelmi és egyéb anyagi érdekeltségeivel szembeni védelme
szemszogébol.




30.

Egyes esetekben az 0jsagir6i, miivészi vagy tudomanyos megnyilvanulasok, vagy tarsadalmi

vagy politikai kommentéarok tartalmazhatnak szerkesztdi, miivészi, tudoményos, tarsadalmi vagy
politikai szempontbdl nem indokolt elemeket, és ezeket valodi szerkesztéi, mlvészi vagy
tudomanyos tartalom, illetve valddi tarsadalmi vagy politikai kommentar helyett rekldmozésnak,
promécidnak vagy szponzoralasnak kell tekinteni. Nyilvanvaléan ez fordul eld, ha kereskedelmi,
dohanytermékekkel kapcsolatos okbol termékelhelyezésre keriil sor, példaul a médidban
dohanytermékek vagy képek elhelyezése fizetés ellenében.

31.

Ajanlas

vegrehajtasa nem sziikségszertien zavarja a szolds jogos szabadsagat, példaul az ujsagiroi,
miivészi vagy tudomanyos szolasszabadsagot vagy a jogos tarsadalmi vagy politikai
kommentarokat. A Részes Felek azonban hozzanak intézkedéseket annak érdekében, hogy
megelozzék az ujsagiroi, miivészi vagy tudomanyos szolasszabadsag, vagy tarsadalmi vagy
politikai  kommentar igénybevételet a dohdanyfogyasztas vagy a dohanytermékek
népszertusitése érdekében.

Dohanytermékek dabrazolasa a szorakoztato médiaban

A dohanytermékek abrazolasa a szorakoztaté média termékeiben, példaul filmeken,

szinhdzban ¢és jatékokban, erdsen befolyasolhatja a dohdnyfogyasztast, kiilondsen a fiatalok
korében. Ezért a Részes Felek a kdvetkezo intézkedéseket hozzak meg:

* Valositsanak meg egy mechanizmust, amely eldirja, hogy amennyiben valamely
szorakoztatd médiatermék barmilyen tipusi dohanyterméket, dohanyfogyasztast vagy
dohanyabrazolast mutat be, az adott szorakoztatdé médiatermék eldallitasaban,
forgalmazasdban vagy bemutatasdban érintett mindegyik tarsasdg felelés vezetoi
nyilatkozzanak arrdl, hogy az abrazolas ellenében nem kaptak semmilyen pénzt, ajdndékot,
ingyenes publicitast, kamatmentes kolcsont, dohanyterméket, public relations segitséget
vagy barmilyen mas, értékkel rendelkezé dolgot.

* Barmilyen szorakoztatd médiatermékkel Osszefliggésben vagy tartalmanak részeként
tiltsdk meg az azonosithaté dohanytermék-markak vagy dohdnymarka-képek abrazolasat.

* A dohédnytermékeket, a dohdnyfogyasztast vagy a dohanytermékek képeit abrazold
barmilyen szorakoztaté médiatermék elején irjak eld az eldirt dohanyzasellenes reklamok
bemutatasat.

» Valositsanak meg egy olyan mindsitési vagy osztalyozasi rendszert, amely a szérakoztatd
médiatermékek mindsitése vagy osztalyozasa soran a dohanytermékek, a dohanyfogyasztas
vagy dohanytermékek képeinek bemutatasat figyelembe veszi (példaul a kiskoruak
hozzaférését korlatozo felndtt besorolés eldirdsa), és amely biztositja, hogy a gyermekeket
megcélzo szorakoztatd média (tobbek kozott a rajztilmek) nem abrazol dohanytermékeket,
dohényfogyasztast vagy ilyen képeket.

Ajanlas

A Részes Felek hozzanak konkrét intézkedéseket a dohanytermékek szorakoztato
médiatermékekben torténé megjelenitésérdl, ideértve egy olyan igazolas eloirdasat, hogy a
dohanytermékek bdrmilyen dbrazolasaért cserébe semmilyen elonyhoz nem jutottak, az
azonosithato dohanymarkak vagy képek alkalmazdasanak megtiltasat, a dohanyellenes

reklamok eloirasat és a dohanytermék dbrazolasat figyelembe vevo mindsitési vagy
osztalyozasi rendszer magvalositdsat.




A dohanyszakman beliili kommunikdcio

crer

33. Meg kell hatarozni a dohanytermékek reklamozéasanak, promoécidjanak €s a szponzoraldsnak a
teljes betiltasa alol a dohanykereskedelem szerepldi részére torténd terméktajékoztatas nyujtasa
céljabol engedélyezett kivételt, és azt szigoruan kell alkalmazni. Az ilyen informéciohoz vald
hozzaférést olyan személyekre kell korlatozni, akik szakmai dontéseket hoznak és ebbdl kifolyodlag
az informaciodra sziikségiik van.

34. A dohanytermékek reklamozasanak, promoécidjanak és a szponzoraldsnak a teljes betiltdsa
alol mentesithetok a dohanytermékeket gyartok hirlevelei, de csak akkor, ha azokat kizardlag a
gyartok munkavallaloinak, vallalkozdinak, beszallitdinak és egyéb iizleti partnereinek szanjak, és
kizardlag abban a mértékben, amennyiben terjesztésiik az ilyen személyekre vagy szervezetekre
korlatozodik.

Ajanlas

alol a dohanyszakman beliili kommunikdciot lehetoveé téevo barmilyen kivételt szigoruan kell
meghatarozni és alkalmazni.

A teljes betiltassal osszefiiggo alkotmanyos alapelvek

35. Az a Részes Fél, amelynek alkotmadnya vagy alkotmanyos alapelvei nem teszik lehetévé a
teljes betiltds eldirasat, a Keretegyezmény 13. cikkének értelmében olyan korlatozasokat
alkalmazzon, amelyek e megszoritasok figyelembe vételével a lehetd legatfogobbak. Minden
Részes Fél koteles a teljes betiltast eldirni, kivéve, ha ,,alkotmanyuk vagy alkotmanyos alapelveik
miatt” ,nincsenek abban a helyzetben”, hogy ezt megtegyék. Ezt a kotelezettséget azzal a
»felismeréssel” Osszefiiggésben kell értelmezni, hogy ,a dohanytermékek rekldmozasanak,
tovabba Keretegyezmény azon atfogd célkitlizésének fényében, hogy ,,megvédjék a jelenlegi és a
kovetkezé nemzedékeket a dohanytermék-fogyasztas és a dohanyfiist-expozicid pusztitd egészségi,
szocialis, kornyezeti és gazdasagi kovetkezményeitdl” (a Keretegyezmény 3. cikke).

36. A Részes Felek tudomasul veszik, hogy az alkotmdnyos alapelveknek valdo megfelelés
kérdését az egyes Részes Felek alkotmanyos rendszereinek kell meghatarozniuk.

A Keretegyezmény 13. cikke 4. bekezdésével osszefiiggo kotelezettségek
37. A Keretegyezmény 13. cikkének 2. és 3. bekezdése értelmében a Részes Felek kotelesek a

végrehajtani (vagy alkotmanyuk, vagy alkotmanyos alapelveik fényében a lehetd legteljesebb korti
korlatozasokat alkalmazzak). Azoknal a Részes Feleknél, amelyek a Keretegyezmény 13. cikkének
2. ¢és 3. bekezdése szerinti kotelezettségeiket még nem teljesitették, varhat6, hogy a
Emellett a teljes betiltds megvalositasat kovetden tovabb ¢élhetnek a vonatkozo kereskedelmi
kommunikéciok, ajanldsok vagy akcidk egyes igen korlatozott formadi, és a dohanytermékek
Részes Feleknél, amelyek alkotmanya vagy alkotmanyos alapelvei megakadalyozzdk a teljes
betiltast.

38. A dohanytermékek rekldmozasanak, promoécidjanak és a szponzoraldsnak barmilyen nem
tiltott formdjanak meg kell felelnie a Keretegyezmény 14. cikkének 4. bekezdése eldirdsainak.
Ezek kozott az eldirdsok kozott szerepel tobbek kozott: ,,a dohdnytermékek minden olyan
reklamozéasa, promocidja és szponzoralasa [tiltdsa], amely dohanytermékeket olyan eszkozzel
népszeriisit, amely valdtlan, félrevezetd vagy megtévesztd, vagy amely alkalmas a termék




jellemzdire, egészségi hatdsaira, veszélyeire vagy kibocsatasaira vonatkozo téves benyomas
keltésére” (13. cikk, 4. bekezdés, (a) pont); ,[annak az eldirasa], hogy egészségi vagy egyéb
megfeleld figyelmeztetések vagy iizenetek késziiljenek minden dohdnyreklamot és értelemszertien,
promoéceiodt és szponzoraldst” (13. cikk, 4. bekezdés, (b) pont); és ,[annak megkdvetelése]
amennyiben nincsen teljes kort tiltds, hogy a dohanyipar az illetékes kormanyzati hatdsagok
szdmara kozolje a még be nem tiltott rekldmozéasra, promociora €s a szponzoralasra forditott
kiadasokat” (13. cikk, 4. bekezdés, (d) pont).

39. A Részes Felek tiltsdk meg az olyan fogalmak, leirdsok, védjegyek, emblémék, marketing
imazs, logo, szinek és figurativ vagy egyéb jelzések' alkalmazasat, amelyek dohanyterméket vagy a
dohanyfogyasztds egészségi hatdsairdl vagy veszélyeirdl olyan eszkozzel rekldmoznak, amely
valétlan, félrevezetd, megtévesztd, vagy amely alkalmas a termék jellemzdire, egészségi hatasaira,
veszélyeire vagy kibocsatasaira vonatkozo téves benyomads keltésére. Ez a tiltas terjedjen ki tobbek
kozott a ,,alacsony katranytartalmi (low tar)”, ,konnyt (light)” ,,ultra konnyt (ultra-light)”, ,,enyhe
(mild)”, ,extra”, ,ultra” és egyéb hasonlo kifejezésekre barmely nyelven, ami félrevezetd lehet
vagy téves benyomast kelthet.

40. A Részes Felek vegyék fontolora annak a lehetdségét, hogy a dohdnytermékek rekldmozasat,
promoécidjat €s a szponzoralast kisérd egészségi vagy egyéb figyelmeztetéseket €és ilizeneteket
tegy¢k legalabb ugyanolyan szembed6tlokké, mint magéit a rekldmozast, promocidét vagy a
szponzoralast. Az eldirt figyelmeztetések és iizenetek tartalmat az illetékes szakhatosagok irjak eld,
¢s azoknak hatisosan kell ko6zdlnilik a dohdnyfogyasztas egészségi kockazatait és addiktiv jellegét,
hatniuk kell a dohanyfogyasztds ellen és fokozniuk kell a dohdnyfogyasztids leszokdsa iranti
motivaciot. A maximalis hatdsossag elérése érdekében a Részes Felek altal a Keretegyezmény 13.
cikke 4. bekezdésének (b) pontja szerint eldirt figyelmeztetéseknek vagy egyéb iizeneteknek
Osszeegyeztethetdeknek kell lenniiik a Részes Felek 4ltal a Keretegyezmény 11. cikke szerint eldirt
figyelmeztetésekkel vagy egyéb tizenetekkel a csomagolason.

41. A Részes Felek irjak elé a dohdnyiparnak, hogy k6zoljék az illetékes allami hatésagokkal az
altaluk alkalmazott barmilyen reklamozast, promociot és a szponzoralast. Ezeket a kozléseket a
jogszabalyban eldirt rendszeres 1dokozonként €és konkrét megkeresésekre valaszul kell megtenni.
Ezek kozott szerepelnie kell az aldbbiakra vonatkoz6 informacionak mind Osszességében, mind

markéanként:
+ areklamozas, promdcid vagy a szponzoralas tipusa, ideértve annak tartalmat, formajat és a
média fajtajat;
+ arekldmozas, promocid vagy a szponzoralas elhelyezése és mértéke vagy gyakorisaga;

* a rekldmozasban, promocioban vagy a szponzoraldsban érintett Osszes szervezet
megnevezése, beleértve a reklamozoé és gyarto cégeket;

* a valamely Részes F¢él teriiletérdl induld, a hatdron atnyuld rekldmozas, promodcio vagy
szponzoralds esetén azt, hogy az milyen terlileten vagy teriileteken foghaté vagy hova
iranyul; és

* a reklamozasra, promociéra vagy szponzoralasra forditott pénziigyi vagy egyéb
eroforrasok Osszege.

" Ezek a kifejezések a Keretegyezmény 11. cikke 1. bekezdésének (a) alpontjabodl szarmaznak, kiegészitve a
,»8zin” szoval, amelyrél a munkacsoport megallapitja, hogy a dohanytermékek jellemzGirdl, egészségi hatasairdl vagy
veszélyeirdl alkotott félrevezetd benyomas keltésére alkalmas lehet.

?Lasd a 11. cikk 1. bekezdésének (a) alpontjat és a keretegyezmény 11. cikkére vonatkozo iranyelveket.
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42. A Részes Felek ezt a tajékoztatast tegyék a kozvélemény szamara kdnnyen hozzaférhetové
(példaul az internet Gtjan)', ugyanakkor biztositsék az iizleti titkok védelmét.

43. Mig a Keretegyezmény 13. cikke 4. bekezdésének (d) pontja szerinti kdtelezettségek a még be
nem tiltott rekldmozésra, promdciora és a szponzoraldsra forditott dohanyipari kiadasok kozlésére
csak azokra a Részes Felekre vonatkoznak, amelyek nem alkalmaznak teljes tiltast, minden Részes
F¢él koteles az ajanlott intézkedéseket a 13. cikk 5. bekezdésének megfelelden végrehajtani, amely
arra Osztonzi a Részes Feleket, hogy foganatositsanak intézkedéseket a 13. cikk 4. bekezdése
szerinti kotelezettségeken til. Annak eldirdsa, hogy a dohédnyipar kozo6lje az altala alkalmazott
Osszes reklamozas, promocid és a szponzoralas kiadasait, segitséget nytjthat a teljes tilalom hatalya
ald nem esd vagy a dohanyipar altal a tiltas ellenére végrehajtott rekldmozas, promocié vagy
szponzoralds azonositasdban azon Részes Feleknek, amelyek tgy vélik, hogy teljes betiltast
alkalmaznak. A kozzétételi eldirasok tovabbi elénye lehet, hogy elbétortalanitja a dohanyipart a
dohanytermékek olyan rekldmozéasatdl, promdciojatél vagy szponzoralasatol, amelyet egyébként
elvégezne.
Ajanlas
A Részes Felek teljesitsek a Keretegyezmeny 13. cikke 4. bekezdésének eldirdsait a
dohanytermékek nem tiltott reklamozasa, promocioja vagy szponzoralasa minden formadja
tekintetében. A Részes Felek tiltsak meg a dohdnytermékek mindennemii promociojat
valotlan, félrevezetd, megtéveszto vagy téves benyomas keltésére alkalmas eszkézokkel;
irjanak elo egészségi vagy egyéb megfelelo figyelmeztetéseket vagy iizeneteket; valamint irjak
eld, hogy a dohdnyipar rendszeresen kozolje a hatosagokkal az altala folytatott reklamozasi,
promocios és szponzordlasi tevékenységet. A Részes Felek a kozolt informdciot tegyék
kénnyen hozzaférhetové a kézvélemeény szamara.

Konzisztencia

44. A dohanytermékek reklamozasa, promocidja €és a szponzoralas tényleges teljes betiltdsanak
globalis szintli megvalositdsanak sarokkove a belfoldi betiltas és annak eredményes kikényszeritése.
A mai kor médiaplatformjai, példaul az internet, a filmek és a kozvetlen sugarzasi miitholdak
konnyedén jutnak at a hatarokon, és a belfoldi szabalyokban szabalyozott szamos reklamozasi,
promocios és szponzoralasi format — példaul rendezvény szponzoraldsa — széles korben terjesztenek
¢s sugdroznak mas allamokba. Ezen tGlmenden a rekldmozas és promodcid gyakran olyan
termékekhez kapcsolodik, mint a ruhadarabok és a miiszaki eszkozok, vagy megjelennek
kiadvanyokban, igy ezeknek a termékeknek a mozgasaval egyiitt keriilnek at az egyik orszagbol a
masikba.

45. Nyilvanvalo, hogy a nemzetkozi egyiittmiikdés hidnyaban a belfoldi betiltas hatasat ala lehet
aknazni.

Részes Fél teriiletérol kiindulo, hatarokon dtnyulo reklamozds, promocio és szponzordlds
(kifelé iranyulo anyagok)

46. A Keretegyezmény 13. cikkének 2. bekezdése leszdgezi, hogy a teljes betiltds ,,a jogi
kornyezet és az adott Részes Fél szamara rendelkezésre 4ll6 technikai eszk6zoktol fiiggden, a sajat
felségteriiletérol kiindulo, hatarokon atnyuld reklamozas, promocido és szponzoralds atfogo
betiltasa”.

47. A betiltas végrehajtasdnak ki kell terjednie példaul az adott Részes Fél felségteriiletén
nyomtatott vagy eldallitott minden kiadvanyra és termékre, fliggetleniil attol, hogy a Részes Fél

' Ez a rendelkezés a 12. cikk (c) pontja szerinti azon kételezettséget tamogatja, amely eldirja a lakossagi
hozzaférést a dohanyiparra vonatkoz6 informaciok széles koréhez, ami fontos a Keretegyezmény célkitiizése
szempontjabol.
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felségteriiletén vagy mas orszagok teriiletén taldlhaté személyeket célozza. Gyakran nehéz
kiilonbséget tenni a kiinduldsi orszagnak szdnt vagy ott ténylegesen felhasznalt, valamint a mas
orszagoknak szant és ott felhasznalt kiadvanyok vagy termékek kozott.

48. A betiltasnak tovabba vonatkoznia kell a dohdnytermékek rekldmozéasanak, promécidjanak és
szponzoralasanak elhelyezésére az interneten vagy mas hatarokon atnyald kommunikacios
technologian valamely Részes Fél teriiletén beliil, fiiggetleniil attél, hogy az adott anyag a Részes
Fél teriiletén beliil vagy kiviil talalhaté személyeket célozza.

49. Ezen tulmenden a betiltdsnak vonatkoznia kell barmely személyre vagy jogalanyra, aki vagy
amely egy mas orszagban foghat6 dohanytermékekre vonatkozd reklamozast, promociot ¢€s
szponzoralast sugaroz.

50. A valamely Részes Fél felségteriiletérol szarmazd reklamozasra, promoéciora és
szponzoralasra vonatkozo teljes betiltasnak azt is biztositania kell, hogy a Részes Fél allampolgarai
— természetes vagy jogi személyek — masik allam felségteriiletén ne végezzenek reklamozast,
promoéceidt vagy szponzoralast tekintet nélkiil arra, hogy azt a szarmazasi orszagokba
visszaimportaljak-e.

Részes Fél felségteriiletére belépo, hatdaron dtnyulo reklamozds, promocio és szponzordlds

51. A Keretegyezmény 13.7 cikke leszogezi, hogy azoknak a ,,Részes Feleknek, amelyek tiltjak a
dohanyreklamozas, promocidé ¢€s szponzordlds bizonyos formadit, szuverén joguk betiltani a
hatdrokon atnytld dohanyreklam, promoécid és szponzoralas ezen formainak felségteriiletiikre
torténd belépését, és ugyanolyan biintetéseket kiszabni, mint a sajat felségteriiletiikrdl eredd, hazai
reklamozasra, promociora ¢€s szponzoradldsra belsé jogrendjlikkel Osszhangban alkalmazando
biintetések™.

52. A betiltds végrehajtasanak ki kell terjednie példaul a mas allamokban nyomtatott vagy
eldallitott, valamely Részes Fél felségteriiletére belépd vagy e teriileten €éldket célzé kiadvanyokra
¢és termékekre. A Részes Felek fontoljak meg annak lehetdségét, hogy a nyomtatott kiadvanyok
import szallitmanyaindl mintavételes ellendrzést végezzenek. Ha ilyen kiadvanyokat valamely
Részes Fél allampolgarai vagy a Részes Fél felségteriiletén letelepedett szervezetek nyomtatnak,
adnak ki vagy terjesztenek, e személyeket/szervezeteket feleldsségre kell vonni és a betiltast a
leheté legteljesebb mértékben ki kell kényszeriteni.! A betiltasnak az adott Részes Fél teriiletén
elérhetd Osszes internetes tartalomra és a Részes Fél teriiletére sugarzott vagy ott mas modon
foghat6 barmilyen egyéb audio, vizualis vagy audiovizudlis anyagra is terjedjen ki fliggetleniil attol,
hogy az adott Részes Fél teriiletén tartozkodo személyeket célozza-e.

Ajanlas

crer

vagy korlatozasat alkalmazo Részes Felek gondoskodjanak arrdl, hogy a teriiletiikrol
szarmazo barmilyen hataron atnyulo dohdnyreklamozast, promociot és a szponzoradldst
ugyanolyan modon betiltsanak vagy korldtozzanak, mint a belfoldi dohdanyreklamozast,
promociot és a szponzordlast. A Részes Felek gyakoroljak szuverén jogaikat a teriiletiikre
belépé barmilyen hataron dtnyulo dohanyreklamozds, promocio és a szponzordldas
korlatozasa vagy megelozése érdekében hatdsos intézkedések meghozataldara fiiggetleniil
attol, hogy a korlatozdasokat alkalmazo Részes Felektol vagy nem Részes Felektol érkezik,
felismerve, hogy egyes esetekben a hatékony eljarasokat esetleg jegyzokonyvben kell
szabalyozni.

' A Részes Fél bizonyos koriilmények esetén a betiltast nem sajat allampolgaraval szemben is kikényszeritheti.
A mas Részes Felek allampolgarainak kezelése a hataron atnytlo reklamozasrol, promociorol €s a szponzoralasrdl szolo
lehetséges jegyzOkonyv rendelkezéseinek targyat képezheti.
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Felelos entitasok

53. A felelés entitasokat tdgan kell meghatarozni, a teljes marketing lancolat lefedésével. Az
elsddleges felelésség a reklamozas, promoécid vagy a szponzoralas kezdeményez6jét, altalaban
dohanygyartokat, nagykereskedé forgalmazokat, importéroket, kiskereskeddket, ezek megbizottait
¢és szovetségeit terheli.

54. Ezen tilmenden szadmos mas jogalany is ¢érintett a dohanytermékek reklamozasdban,

crer

55. A feleldsség nem azonos mddon harul az dsszes jogalanyra, mivel azok valtozé mértékben
érintettek a dohdnyreklamozéas, promoécid €s a szponzoralds eldallitasaban, elhelyezésében ¢€s
terjesztésében. A dohanyszponzoralas esetében a felelds jogalanyok a barmilyen relevans formaja
hozzajarulast teljesitd szervezetek, a barmilyen relevans formaji hozzajarulast fogado szervezetek
¢s a relevans formdju hozzajarulds nyujtasat vagy fogaddsit megkonnyitd esetleges kozvetitok.
Abban az esetben, ha a dohanyrekldmozas és promdci6 érinti a kommunikaciot is, a jogalanyok
felelossé tételének modja a kommunikécid tartalmanak eldallitdsaban és terjesztésében jatszott
szerepiiktl és a tartalom ellendrzésének szabalyozasara nyitva allo lehetdségeiktdl fiigg. A
terjesztdt annyiban kell feleléssé tenni, amennyire tudatdban van vagy tudatdban lehetett a
rekldmozas és promocid tartalmanak. Ez igaz minden média vagy hirkozlési technologia esetén,
kiilondsen vonatkozik azonban az interneten és kozvetlen sugarzdsi mitholdon kozolt tartalom
ellenérzésének esetére.

56. A média és a hirkozlés minden formajaval kapcsolatban:

* A tartalmat el6allitd vagy a tartalmat kozzétevd személyek vagy jogalanyok (példaul
reklamiigynokségek, tervezok, Gjsagok és egyéb nyomtatott anyagok kiadoi, miisorszorok
¢és filmkészitok, televizio és radiomiisor készitdk, jatékok €s €16 eldadasok miisorszordi és
készitdi, valamint internetes, mobiltelefonos, miitholdas és jatéktartalom eldallitok) részére
meg kell tiltani a dohanyreklamozas, promdcio és a szponzoralas bemutatasat.

* A személyek vagy jogalanyok, mint a média és a rendezvényszervezok, sportszereplok,
hirességek, filmsztarok és mas miivészek szamara meg kell tiltani a dohanyrekldmozas,
promocio €s a szponzoralas végzését.

+ Kiilonos kotelezettségeket (példaul tartalom eltdvolitdsa vagy tartalom hozzaférhetetlenné
tétele) kell alkalmazni az analdég vagy digitalis médiaban ¢€s hirkozlésben érintett egyéb
jogalanyokra (példaul a tarsadalmi halozatépitésre szolgald honlapok, internet szolgaltatok
¢és tavkozlési tarsasagok), amint dohanyreklamozast, promociot €s szponzoralast észlelnek.

Jogi személyek esetében a feleldsség altalaban a tarsasagot, nem az egyes munkavallalot terheli.

57. A dohanyreklamozasra, promdécidra vagy a szponzoralasra vonatkozd szerzddés,
megallapodds vagy egyezség mindsiiljon érvénytelennek, ha arrdl a teljes tiltds megszegésével
sziiletik megallapodas.

58. Az internettel Osszefliggésben példaul a felelds jogalanyok 6t f6 kategoridba sorolhatok,
amelyekre betiltast vagy kiilonos kotelezettségeket kell kirdoni.

* A tartalomkészitok (content producers) hozzak vagy hozatjdk létre a tartalmat. Ide
tartoznak a dohanyipari cégek, reklamiigynokségek, televiziés miisorok, filmek €s online
terjesztett jatékok eldallitoi. A tartalomkészitOknek meg kell tiltani, hogy az Aaltaluk
eldallitott tartalomban dohdnyrekldmozast, promdcidt vagy szponzoralast szerepeltessenek.

* A tartalomkiadok (Content publishers) kozé tartoznak a kiadok és olyan szervezetek,
amelyek kivalogatjadk a tartalmat, miel6tt azt az internet-felhasznalok rendelkezésére
bocsatjak  (példaul 1jsagok vagy miisorszolgaltatok internetes honlapjai). A
tartalomkiadoknak meg kell tiltani, hogy az altaluk rendelkezésre bocsatott tartalomban
dohéanyreklamozast, promociot vagy szponzoralast szerepeltessenek.
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* A tartalomszolgaltatok (Content hosts) azok a jogalanyok, amelyek a tartalom tarolasara
szolgélo, az internettel 6sszekotott szamitogépes szervereket ellendrzik, ideértve azokat a
jogalanyokat, amelyek a masok altal eléallitott tartalmakat kivalasztas nélkiil Osszesitik,
mieldtt azt az internet felhaszndloinak rendelkezésére bocsatjak (példaul a halozatépitésre
szolgalo internetes honlapok). A tartalomszolgaltatokat kotelezni kell a dohdnyreklamozas,
promodcio €és szponzoralds eltavolitasara vagy elérhetetlenné tételére, amint értesitést
kaptak a tartalomrol.

* A tartalomnavigatorok (Content navigators) azok a szervezetek, amelyek a hirkozlési
szolgaltatasok felhaszndloi szamara megkonnyitik a tartalmak felkutatasat, példaul
internetes keresdgépek. A tartalomnavigatorokat kotelezni kell a dohényreklamozas,
promoécid €s a szponzoralas eltavolitasara vagy elérhetetlenné tételére, amint értesitést
kaptak a tartalomrol.

* A hozzaférés-szolgaltatok (Access providers) azok a szervezetek, amelyek végfelhasznaloi
hozzaférést biztositanak a hirkdzlési szolgaltatdsokhoz, példaul internetszolgéltatok és
mobiltelefon tarsasdgok. A hozzaférés-szolgaltatokat kotelezni kell a dohanyreklamozas,
promodcio €és szponzoralds eltavolitasara vagy elérhetetlenné tételére, amint értesitést
kaptak a tartalomrol.

59. A tartalomkészitOkre,  tartalomkiadokra  és  tartalomszolgaltatbkra  vonatkozd
kotelezettségektdl eltéréen a tartalomnavigatorokra és hozzaférés-szolgaltatokra vonatkozo
kotelezettségeket a Részes Felek korlatozhatjdk arra, hogy azok alkalmazzanak ésszerii
eréfeszitéseket a hozzaférés megvonasara, miiszaki lehetdségeik keretében.

Ajanlas

A dohanyreklamozaseért, promocioért és a szponzoralasert felelos jogalanyokat tagan kell
meghatarozni, és felelosségre vonhatosaguk modja az altaluk betoltott szereptol fiigg.

— Az elsddleges felelosség a reklamot, promociot vagy a szponzoralast kezdeményezoeé,
altalaban a dohanygyartoké, nagykereskedelmi forgalmazoké, importorokke,
kiskereskedoke, ezek megbizottaié és szovetségeié.

— A médiatartalmat eloallito vagy kozzétevo személyeket vagy jogalanyokat el kell
tiltani az altaluk eloallitott vagy kozzétett tartalomban a dohdnyreklamozas,
promocio és szponzordlds szerepeltetésétol.

— A személyeket vagy jogalanyokat (példaul rendezvényszervezok, sportszemélyiségek
és hirességek) el kell tiltani a dohanyreklamozds, promocio és a szponzordlas
folytatasatol.

— Kiilonos kotelezettségeket (példaul tartalom eltavolitisa) kell alkalmazni az analog
vagy digitalis médiaban érintett egyéb jogalanyokra, miutan értesitést kaptak a
dohanyreklamozasrol, promociordl és a szponzoralasrol.

Dohanyreklamozasra, promociora és a szponzoralasra vonatkozo jogszabalyok belfoldi
kikényszeritése

Szankciok

60. A Részes Felek vezessenek be €s alkalmazzanak hatdsos, aranyos és elrettentd szankciokat
(ideértve a pénzblintetéseket, helyesbitd reklamozasi jogorvoslatokat és az engedélyeknek a
felfiiggesztését vagy megvonasat). Annak érdekében, hogy a bevezetett szankcidok hatékony eltereld
intézkedések legyenek, azokat fokozatosan €s a jogsértés(ek) jellegével és sulyossagaval aranyosan
kell megallapitani, ideértve az elsé alkalommal elkdvetett szabalysértést, és azok feliilmuljak a
reklamozasbol, promociobdl vagy szponzoralasabol szarmazo lehetséges gazdasagi elonyoket.
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61. Az ismételt jogsértésekért rendkiviil jelentds szankciot kell kironi a gyartéra vagy felelds
szervezetre. Gyakori vagy kiugro jogsértések esetén szigoribb szankciokat kell alkalmazni, ideértve
az esetleges szabadsagvesztést. A szankciok kozott szerepelnie kell a jogsértés orvoslasara iranyuld
kotelezettségnek, példaul:

» areklamozas, promocid vagy a szponzoralas eltavolitasaval;

* a bir6sagi hatarozat birdsag altal meghatdrozott modon torténd kozzétételével a birdsag
altal meghatarozott fél vagy felek koltségére; és

* helyesbitd vagy ellentétes hatdsu reklamozas finanszirozasaval.

62. A szankcidkat nem csak egyének, hanem szervezetek magatartasara kell alkalmazni (ideértve
az olyan szervezeti jogalanyokat, amelyek a felségteriileten kiviili kapcsolodo szervezeti jogalanyok
olyan magatartasaraért tehetok feleléssé, amely a felségteriileten beliil fejt ki hatast). Emellett
szankciondlni kell a szervezeti jogalanyok vezetdinek, igazgatdinak, tisztségviseldinek illetve jogi
képviseldinek magatartasat, amennyiben ezek az egyének viselik a szervezeti jogalany
magatartasanak feleldsségét.

63. A reklamozéas, promocid és a szponzoralds ellendrzésének hatdsos modszere lehet a
dohanygyartok, nagykereskedelmi forgalmazok, importérok és kiskereskeddk engedélyezési
rendszere. Az engedélyt csak akkor lehessen megadni vagy megujitani, ha a kérelmezd biztositani
tudja a jogszabalyi eldirdsok betartdsat. A szabalyok be nem tartidsa esetén az engedélyt lehessen
bizonyos iddre vagy teljesen megvonni. A dohanytermékek eldallitasaban vagy értékesitésében
kozvetleniil nem érintett felelds szervezetek, példaul miisorszordk esetén, amennyiben az ilyen
jogalanyok engedélykotelesek, az engedély megadasara, megljitasara, felfiiggesztésére vagy
visszavondsara vonatkozd ismérvek kozott szerepeljen a dohdnyreklamozasra, promodciora és
szponzoralasara vonatkozo rendelkezések betartasa.

64. Ha léteznek elrettentd szankciok, a végrehajtdo hatdsagok sikeresek lehetnek a jogellenes
gyakorlatok felszamolasaban birdsagi eljaras nélkiil (példaul kapcsolattartds, megbeszélések,
figyelmeztetések, kozigazgatasi hatarozatok és iddszakos pénzbirsagok utjan).

Monitoring, kikényszerités és hozzdférés az igazsdagszolgaltatashoz

65. A Részes Felek a jogszabalyok figyelemmel kisérésére és kikényszeritésére jeloljenek ki
illetékes, fliggetlen hatésagot, amelyet felruhdznak a sziikséges jogkorokkel és erdéforrasokkal. E
szerv legyen jogosult a panaszok kivizsgalasara, a jogellenes reklam vagy promocié lefoglalasara és
a panaszok elbiralasara, illetve a megfeleld jogi eljarasok kezdeményezésére.

66. A civil tarsadalmat és az allampolgarokat be kell vonni a tiltas figyelemmel kisérésébe és
eredményes végrehajtasaba. A civil tarsadalomtdl, konkrétan példaul népegészségiigyi,
egészségligyl, megeldzési, ifjusdgvédelmi vagy fogyasztdi szervezetektdl varhaté a szigort
monitoring elvégzése, €s a jogszabalyokban meg kell hatarozni, hogy a kdzvélemény tagjai panaszt
tehetnek.

67. Emellett polgarjogi lehetéséget kell nyujtani a dohanyreklamozas, promdcioé és szponzoralas
elleni fellépésre. A nemzeti jog tegye lehetdvé barmely érdekelt személy vagy civil szerezet részére
a jogellenes dohanyrekldmozassal, promodcidéval és a szponzoraldssal szembeni jogi eljaras
kezdeményezését.

68. A végrehajtasi programban szerepelhet ingyenes telefonos panaszbejelentd szam, internetes
honlap vagy hasonlo6 rendszer, amely a nagykozonséget a jogsértések bejelentésére 6sztonzi.
Ajanlas
A Részes Felek vezessenek be és alkalmazzanak hatdsos, aranyos és elrettento szankciokat. A

Részes Felek a jogszabalyok figyelemmel kisérése és kikényszeritése érdekében jeloljenek ki
illetékes, fiiggetlen hatosagot, amelyet ellatnak a sziikséges jogkorokkel és eroforrasokkal. A
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civil tarsadalmat be kell vonni a jogszabalyok figyelemmel kisérésébe és betartasuk
kikényszeritésébe, és hozzaférest kell biztositani szamukra az igazsagszolgaltatashoz.

Koznevelés és kozosségi tudatossag

69. A Keretegyezmény 12. cikkének szellemében' a Részes Feleknek a tarsadalom minden
szegmensében 0sztondznilik és erdsiteniiik kell a dohanyrekldmozéasra, promodciora és a
szponzoraldsdra vonatkoz6 kozismereteket az Osszes rendelkezésre all6 kommunikdcios eszkoz
alkalmazasaval. A Részes Felek tobbek kozott alkalmazzanak megfeleld intézkedéseket a teljes
betiltds fontossdgat hangstlyozd eredményes, hatasos, atfogd nevelési és koztudatformald
programok széleskori elérhetdsége érdekében, tajékoztassak a kozvéleményt a betiltas
szlikségességével kapcsolatban és magyarazzak el, miért elfogadhatatlan a dohanyipar részérdl
folytatott reklamozas, promocié €s a szponzoralas.

70. A kikényszerités lényeges eleme a ko6zOsség tamogatdsanak megszerzése a
dohanyreklamozast, promdciot €s a szponzoralast tiltd jogszabalyok betartasanak figyelemmel
kisérésében ¢és megsértésének bejelentéséhez. Ahhoz, hogy a ko6zosség tagjai betdlthessék e
szerepiiket, tudatdban kell lenniiikk a problémanak ¢és érteniiik kell a jogszabalyokat és azt, mi
modon 1éphetnek fel a jogsértések ellen.

71. A Részes Felek hajtsanak végre koznevelési és tudatossagformald programokat, tajékoztassak
a kozosség tagjait a dohanyrekldmozésra, promociora €s szponzoraldsra vonatkoz6 jogszabalyokrol,
arrol, hogy milyen Iépések segitségével tajékoztathatjdk a vonatkozo kormdanyzati szervet a
reklamozasrdl, promociordl és szponzoralasrdl, és milyen Iépéseket lehet tenni a jogellenesen
dohanyreklamozast, promociot vagy szponzoralast folytaté személyek ellen.

Ajanlas
A Részes Felek a tarsadalom minden szegmensében mozditsak elé és erdsitsék a
dohanyreklamozas, promocio és a szponzoraldas felszamolasanak sziikségességere, az azt tilto

jogszabalyokra és arra vonatkozo kozismereteket, hogy a kézvélemény tagjai milyen modon
Jjarhatnak el az ilyen jogsértésekkel kapcsolatban.

Nemzetkozi egyiittmiikodés

72. A dohanyrekldmozas, promoécid és szponzoralds felszamoldsara iranyuld erdfeszitések
hatdsossaga nemcsak az egyes Részes Felek altal végrehajtott kezdeményezésektdl, hanem attol is
fligg, hogy a Részes Felek milyen mértékben miitkodnek egyiitt a dohanyreklamozas, promdécid és
szponzoralds kezelésében. A belfoldi ¢s hatdron atnyald dohanyrekldmozds, promoécid és
szponzoralas felszamoldsa szempontjabodl Iényeges az eredményes nemzetkdzi egytittmitkddés.

73. A Keretegyezmény Részes Felei mar vallaltak kotelezettségeket a nemzetkdzi
egyittmiikodésre, ideértve a 13.6. (A Részes Felek egyiittmiikodnek a hatdrokon atnyulo
rekldmozas felszdmolasanak megkonnyitéséhez sziikséges technologidk és egyéb eszkozok
kidolgozasaban), 19. (Felelosség); 20. (Kutatas, feliigyelet és informaciocsere), kiilondsen a 20.4.
(A Részes Felek, a belso jogtdl fiiggden, elémozditjak és megkonnyitik a nyilvdnosan rendelkezésre
all6 tudomanyos, miszaki, tarsadalmi-gazdasagi, kereskedelmi és jogi informacidk, tovabba a
dohédnyipar tligyeskedéseire ¢és a dohanytermesztésre vonatkozd informéciok cseréjét); 21.
(Beszamolas és informaciocsere), 22. (Egyiittmitkodés a tudomanyos, technikai €s jogi teriileteken,
tovabba a vonatkozo szakértelem rendelkezésre bocsatasa) és 26. (Pénziigyi forrasok) cikkek
szerint.

74. A jelen iranyelvekben foglalt ajanlasok mellett a Részes Felek Konferencidja més olyan
intézkedésekre is ajanlast tesz, amelyek hozzajarulnak a hataron atnyulo reklamozas, promdécid és
szponzoralds felszamolasdhoz a Részes Felek kozotti informacidcsere és egyéb egylittmiikddés

!, Oktatas, képzés és lakossagi tudatossag".
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megkonnyitése tekintetében. A belfoldi dohanyrekldmozésra, promoécidra vagy szponzoralasra
vonatkoz6 ilyen intézkedések is elénydsek, tekintve, hogy a Részes Felek szamdra eldnyt jelent
minden dohanyreklamozasra, promociora €s szponzoralasra vonatkozo informacid, tapasztalat és
szakismeret megosztisa, nemcsak a hataron atnyald dohanyrekldmozésra, promodciora és
szponzoraldsra vonatozokeé.
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FUGGELEK

A Keretegyezmény feltételeinek korébe tartozo dohanyreklamozasi, promacios és
szponzoralasi formak példalozo (nem kimerit6) felsorolasa

audio, vizualis vagy audiovizualis kommunikacié: nyomtatds (ideértve az tjsagokat,
magazinokat, fiizeteket, szordlapokat, leveleket, plakatokat, posztereket, tablakat),
televizio és radio (foldi és mitholdas egyarant), filmek, DVD-k, videdk és CD-k, jatékok
(szamitogépes jatékok, vided jatékok vagy on-line jatékok) ¢és egyéb digitalis
kommunikécios platformok (ideértve az internetet és mobiltelefonokat), szinhazi vagy
egyeb €10 eldadasok;

markajelolés, ezen beliil szoérakozohelyeken ¢és  kiskereskedelmi egységekben,
gépjarmiiveken és felszereléseket (példaul a marka szineinek vagy szinmintainak, logok
vagy védjegyek alkalmazasaval);

dohanytermékek megjelenitése az értékesitési helyeken;
dohanyterméket arusité automatak;

dohanytermékek internetes értékesitése;

markakiterjesztés és markamegosztas (termék diverzifikacio);

termékelhelyezés (azaz dohanytermék, szolgaltatds vagy védjegy szerepeltetése vagy arra
vald hivatkozds kommunikécios dsszefiiggésben (lasd fent), fizetés vagy ellenszolgaltatas
ellenében;

dohanytermékek vasarlasakor ajandék vagy kedvezményes termék biztositdsa (példaul
kulcstartd, polo, baseball sapka, ongyujto);

ingyenes dohanytermék mintdk biztositdsa, ideértve a marketing felmérésekkel és iz
teszteléssel Osszefiiggésben nyujtott mintakat;

0sztonzd promociok vagy hiiségprogramok, példdul dohanytermékek vasarlasakor nyujtott
bevalthato kuponok;

dohanytermékekkel vagy markanevekkel Osszefliggd versenyek fliggetleniil attél, hogy
azokhoz dohanytermék vasarlasa sziikséges-e;

kozvetleniil egyéneket célzd promdcios (ezen beliil tajékoztatd) anyagokkal, példaul direkt
mail, telemarketing, ,,fogyasztoi felmérés" vagy ,kutatas";

leértékelt termékek promociodja;
dohanytermékekre emlékeztetd jatékok vagy édességek értékesitése vagy biztositasa;

kiskereskeddknek nyujtott kifizetés vagy egyéb hozzéjarulas abbdl a célbdl, hogy termékek
értékesitésére OsztondzzEék vagy ravegyék Oket, ideértbe a kiskereskeddi 0sztonzo
programokat (példaul kiskereskedok jutalmazdsa bizonyos értékesitési mennyiség
elérésekor);

csomagolasi és termékkialakitasi jellemzok;

kiskereskedelmi egységben, rendezvény helyszinén vagy rendezvényen, konkrét termék
kizardlagos értékesitéséért vagy konkrét gyartd termékének kizardlagos értékesitéséért
vagy termék szembetliind megjelenitéséért cserébe teljesitett kifizetés vagy egyéb
ellenérték;

termékek értékesitése, beszallitasa, elhelyezése €s megjelenitése oktatasi intézményekben,
vendéglatd, sport-, szorakoztatd, zenés, tdncos ¢és tarsadalmi rendezvényeken vagy
helyszineken;
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* pénzligyi vagy egyéb tamogatas nyujtasa rendezvényekhez, tevékenységekhez,
maganszemélyek vagy csoportok részére (példaul sport vagy miivészeti rendezvények,
egyéni sportolok vagy csapatok, egyéni miivészek vagy mivészcsoportok, joléti
szervezetek, politikusok, politikai jeldltek vagy partok) fiiggetlentil attdl, hogy publicitasért
cserébe torténik-e vagy sem, ideértve a vallalati tarsadalmi kotelezettség felelosségvallalasi
tevékenységeket; és

» a dohanyipar altal helyszinek tizemeltetdi részére torténd pénziigyi vagy egyéb tamogatas
nyujtasa, példaul vendéglatohelyek, klubok vagy egyéb szorakozohelyek, a helyiségek
dohanytermékeket népszertisitdé megépitése vagy felujitasa, vagy napellenzok €s napernydk
hasznélata vagy szolgaltatasa ellenében.

Forditas: Mediglott BT
Lektoralta: Demjén Tibor OEFI, Dr.Tomka Zsuzsanna EiM

Az eredeti dokumentumot, amelyet a Framework Convention on Tobacco Control 3. részes felek konferencigja (COP
3) fogadott el, kiadta az Egészségiigyi Vilagszervezet 2008-ban az alabbi cimen:

Guidelines for implementation of Article 13 of the WHO Framework Convention on Tobacco Control (Tobacco
advertising, promotion and sponsorship);

http://www.who.int/fctc/guidelines/article 13.pdf
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