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»Dohdnyfiistmentességet a film és a divat vilagaban!”

A magyar tarsadalom a XXI. szazadban hatalmas célt tlizott ki 5nmaga szamara: sok
tekintetben szerényen teljesit6 és még a teljesitményhez viszonyitva is szerény feltételekkel
rendelkezd orszagot akarunk kozeliteni majd felzarkdztatni kontinensiink legjobbjaihoz. Ez a
célkitlizés nem irredlis, de megvaldsitdsdhoz a tarsadalom minden tagjanak olyan fokozott
er6feszitésére van szikség, amire csak egészséges emberek képesek: egészséglinkdn mulnak
a jove sikerei — egészséglinkdn mulik a jovonk. Egészségiink pedig nagyrészt Gnmagunkon
mulik, életmddunkon és az egészséget rongalod szokasok elhagyasan. A magyar népesség
egészségét legjobban a szenvedélybetegségek — a dohany, az alkohol és a kabitoszerek —
rongaljak, kozottik is elterjedtsége miatt a legnagyobb kart a cigaretta okozza.

Vilagos, hogy a tarsadalom és a dohanyipar érdekei ellentétesek: a dohanygyartok abban
érdekeltek, hogy minél tobben minél tobb cigarettat szivianak és lehetGségeik szerint
mindent meg is tesznek ennek érdekében. Legfontosabb célcsoportjuk a fiatalok és tudjak,
hogy a filmeken keresztil eredményesen lehet hatni a fiatalsag magatartasara. A legtobb
fiatal szeretne hasonlitani egy-egy népszerd, sikeres filmszinészhez, szivesen utanozza a
filmeken latottakat.

Amidta a Casablancaban Humphry Bogart elb(volé tekintetét alig lehetett 1atni a kavargo
cigarettafiisttdl, nagyon sok filmrendez6 él ezzel a hatasos eszkdzzel. Nem torGédtek azzal,
hogy tizenéves lanyok és fiuk egy életre dohanyfiggdévé valnak, mert ezt érzik ,divatosnak”.
A dohanyipar igyekszik anyagilag érdekeltté tenni a filmvilag szerepl6it ebben a kartékony
magatartasban: ,darabszamra” honoraljak a filmen cigarettazd szinészt (kiilonésen, ha még
a markanév is latszik — nesze neked, dohanyreklam-tilalom).

Célunk ennek a feleltlen magatartasnak a megvaltozasa. Tudjuk, hogy a dohanyipar
joszantabodl nem lesz hajlandé erre és egyelGre talalnak partnereket a film és a divat
vilagaban. Vellik szemben nekiink, az ,ellenoldalnak” szinte egyetlen lehet6séglink az, ha
meg tudjuk nyerni partneriinknek a témegkommunikaciét. Ha szembesitjik a film és a divat
vilaganak dontéshozoit magatartasuk kovetkezményeivel, a nyilvanossag visszatarto ereje
lehet az eszkdzlink. A magyar sajté mar tobbszor bizonyitotta, hogy sikerre tud vinni jo lgyet
— kérjuk, tegyék meg ezt most is!
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