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A média szerepe az egészség lizenetének kozvetitésében

A DOHANYIPAR: STRATEGIAK ES KILATASOK

A dohédnyfogyasztds visszaesése a fejlett ipari orszagokban, kiildndsen Eszak-Amerikdban, az
Egyesiilt Kirdlysagban, és a skandinav orszdgokban arra 6sztdnzi a multinacionalis cégeket, hogy
fokozott figyelmet forditsanak a fejl6d6 orszagokra, annak érdekében, hogy pétoljak a csokkend
piacokat.

A piacra vald behatoldsukat megkdnnyiti az a tény, hogy sok fejlédé orszagban hianyzik a
dohdnyipari termékekrdl sz616 torvényi szabalyozas és nincsenek kiilonleges koznevelési, vagy
informdcids programok sem ezen a terileten.

Masfel6l, ezeknek az orszagoknak a tobbsége kiilonboz6 szinten, de erds gazdasagi fliggésben all a
dohanyipartdl. Kovetkezésképpen még inkdbb sebezhetbek a gazdasagi recesszid ismert
kovetkezményei dltal sujtva.

Politikai és gazdasagi nyomas

A multinacionalis cégek annak érdekében, hogy elGsegitsék behatoldsukat ezekre a piacokra,
lelkiismeret furdalds nélkil alkalmaznak kiilonb6z6 mddszereket, hogy kényszeritsék a hatésdgokat
nemzeti piacaiknak a kiilfoldi cigarettak szamara torténé megnyitdsara. Igen gyakran sajat,
hatalommal biré kormdnyaikat kérik meg, hogy tdmogassak az & politikai és kereskedelmi
kozeledésiiket. A gazdasagi nyomdst ez esetben a megtorlas egy formajaként alkalmazzak az ezekbél
az orszagokbdl szarmazé aruk exportja ellen. llyen szankcidkat alkalmaztak példaul Korea és Thaifold
ellen. Még Japan sem mentesilt ezekt6l az eszk6zoktél. Jollehet egészen a legutdbbi id6kig Japan
piaca csaknem teljesen nemzeti volt, a nemzetkézi dohanyipari cégeknek 1990-re sikerdlt
meghdditani a japan piac 16%-at.

Gazdasdagi fliiggoség létrehozasa

A multinaciondlis cégek altal hasznalt masik terjeszkedési mddszer, a helyi lizem létesitése, amit mar
egyre tobb fejl6d6 orszagban alkalmaznak. Ez a politika lehet6vé teszi szdamukra, hogy felvegyék a
versenyt a hazai termeléssel, aldaknazzak a monopdliumokat és megerGsitsék piaci behatolasukat
azdltal, hogy a dohanytdl valé gazdasagi fligg6séget hoznak létre. A legutdbbi példak kozé tartozik
Kina, ahol egy kiilfoldi cég 21 millié dollart fektetett be évi 7000 millid cigaretta helyi gyartasara. Ez
az orszag az a piac, amit a leginkdbb meg kivannak szerezni a multinacionalis cégek, hiszen a
fogyasztas gyorsan novekszik, jelenlegi becsiilt mennyisége évi 1,6 trillid cigaretta. Tobb mint 300
millié kinai dohdnyzik, ami a vilag cigaretta fogyasztdsanak 30%-a.

A multinacionalis cégek megjelenésével, sokan ezek kozil az orszagok kozil - amelyek eredetileg
korlatozott és ellen6rzott nemzeti piacok voltak hagyomanyosan szerény fogyasztassal és reklam



nélkidl - minddssze néhany év leforgdsa alatt egy hatalmas pénzigyi forrasok altal tdmogatott,
agressziv kereskedelmi offenziva célpontjaiva valtak. A hagyomanyosan a helyi termelés altal ellatott
kelet-eurdpai orszagokat most elarasztjak a mindenféle médon rekldamozott kilféldi cigarettak. Az
egyik cég nemrégiben 200 millié dollart fektetett be a kazahsztani nemzeti cigarettagyar, az Almaty
Tobacco Kombinat modernizaldasara, megszerezve a részvények 49%-at. Ez a holding varhatdan eléri a
90%-ot 1994. végére, felemelve a termelést 20 milliard cigarettara, ami hozzavet6legesen az orszag
évi fogyasztasa. Az érintett cég szamara ez a kezdeményezés ugrddeszka a volt szovjet kdztarsasagok
felé.

Végiil a cigarettacsempészést is alkalmazzak itt-ott a piaci behatolds eszkdzeként, kiilonosen
Afrikdban, hogy erdsitsék a helyi keresletet, profitot termeljenek és illegalisan versenyezzenek a hazai
termeléssel, hogy annak életképességét veszélyeztessék.

Agressziv kereskedelmi tamadas

A kereskedelmi megkdzelités igyekszik egy idealizalt és félrevezeté mddon a valdsagnal szebb szinben
feltlintetni a nyugati életstilus legdnz6bb jellemzbit, mint példaul a siker, a szocialis elémenetel, a
vonzerd, a férfiassag és a szépség. A sport- és kulturdlis események szponzoralasa, az iskolaknak és
kérhazaknak juttatott adomanyok, az 6sztondijak, a fiatalok szamara szervezett versenyek mind arra
hivatottak, hogy minél tobb embert, de f6ként a fiatalokat és a politikai hatdsagokat tudjak maguk
mogott, mint akik tamogatjak az 6 stratégiajukat. Ingyen cigarettat és disco belépbket osztanak
cserében az Ures cigarettas kartonokért, annak érdekében, hogy a fiatalok raszokjanak a
dohdnyzasra. A n6knek szant kiilonleges cigarettdk piacra dobasa, a ruhakon és mas hétkéznapi
termékeken cigarettak markajelzéseinek feltlintetése és egyéb hasonld triilkkok egyre altaldnosabba
valnak a fejlédé vildagban. Annak érdekében, hogy fokozzak dohdnyzas-parti Gizeneteik vonzerejét,
néhany multinaciondlis cég még arra is képes, hogy megvasaroljon tomegkdzlekedési vallalatokat.
Néhany fejl6dé orszagbeli févarosban a buszok vagy villamosok vezet6 cigarettamarkdakat
reklamoznak.

Az Osszes cigarettafogyasztasra kifejtett hatasok

Az eredmények mutatjdk a hatékonysdgdat azoknak a mddszereknek, amelyeket ezen orszagok
lakossdgaval szemben alkalmaztak, hogy meggy6zzék ket a dohanyzasi viselkedés kévetendd
voltardl. E stratégia fogyasztasra gyakorolt hatdsairdl jelent6s példakat lehet sorolni:

Japanban a fogyasztas csokkent, de most mar né, évi 3%-kal. A n6k 14%-a allandé dohanyos.

Argentinaban, a hatvanas években 2.4%-kal emelkedett a dohdnyfogyasztds. A multinaciondlis
dohanyipari cégek piacra vald behatolasa 6ta mar évi 6.4%-kal n6 a fogyasztas.

2000-re a WHO elérejelzése szerint a dohanyfogyasztas folyamatos csokkenése varhaté Eszak-
Amerikaban és Ausztralidban, kisebb mérték(i csokkenés lesz Eurépdaban, és allandd, erés emelkedés
vérhat6 Afrikaban és Azsidban.

Még olyan kiilonbo6z6 fejlédd orszagokban is, mint Malaysia, Mauritius, a Flilop-szigetek és Tunézia
a férfiaknak atlagban csaknem 50%-a dohdnyzik, mig Ausztralidban, Kanadaban, az Egyesiilt



Allamokban mindéssze 25-30%-uk. Mindazondltal a dohanyzas jobban elterjedt més iparosodott
orszagokban, kilondsen Dél- és Kelet-Eurdpaban.

Ezen orszagok szamadra a szocialis és pénziigyi kévetkezményeknek az egészségre koltott kiadasok
és a betegség illetve munkaképtelenség miatti kiesék okozta termelésveszteség tekintetében, komoly
kedvezGtlen hatasuk van ezen orszagok mar amugy is nagy megterhelés alatt allé gazdasagi
teljesit6képességére. Nyilvanvaldan sokuknak hidanyoznak a forrasaik, hogy a dohanyfogyasztas
hatasai altal okozott tobbletkoltségeket el6teremtsék. Ezek a varhaté hosszu tava kévetkezmények
erdsen megkérddjelezik a helyi gyartd lizem létrehozasat célzé azonnali gazdasagi érvek
indokoltsagat.

A dohany vilagpiacat hat multinacionalis cég uralja. Egyikiknek sikerilt 10 gydrat Iétesitenie
Afrikdban, 13-at Latin-Amerikaban és 8-at Azsidban, mig egy masik cég mar 37 fejl6d6 orszdgban
rendelkezik helyi érdekeltséggel.

Ezek a multinacionalis cégek, amelyek a szabad dohanypiac nagyobb részét ellenérzésiik alatt
tartjak, gazdasagi oligopdliumot élveznek. Noha a fejl6d6 orszagok a vilag dohanytermelésének 63%-
at, és az erre forditott foldterilet 80%-at adjak, ezek az orszagok csak nagyon marginalis hatast
gyakorolnak a piacbefolyasoldsi folyamatra.

Bar néhany multinacionalis cégnek vannak helyi lednyvallalataik, az atfogd gazdasagpolitikardl és a
dohanypiacrdl sz6lo stratégiai dontéseket mindig a fejlett orszagok bazisu anyavallalat hozza meg.

A dohanyipari multinacionalis cégek egységes stratégidja igy a f6 akadalya egy hatékony,
dohanyzas ellenes kdzegészségugyi politikanak.

Egy reménysugar: Hong-Kong, Szingapur

Mindazonaltal, mint a dohdnyzas ellenérzésével kapcsolatos igen energikus eszk6zok és
tevékenységek eredményeként jelentGs sikereket értek el Hong-Kongban, és Szingapurban, ahol
néhany év alatt a dohdnyosok népességen belili aranya lecsokkent 23%-rél 15%-ra. A dohanyipar
kit(zott céljaval szemben, amely egy "(irhdz hasonlithatd, hatdrtalan piacnak" tekinti Azsiat, ez a
trend a remény sugarat jelenti. Azsidban a 15 érintett orszag koziil 9-ben mar kibocsatottak a
dohdnyzas ellenérzésével kapcsolatos programokat valamilyen formdaban.



A DOHANYFOGYASZTAS SZINTJENEK ES HATASANAK TRENDJEI:

TENYEK ES ADATOK

Az egy f6re es6 dohanyfogyasztas csokkend tendenciat mutat az iparilag fejlett orszagokban. ElGzetes
becslések szerint 1992. és 2000 kozott a fogyasztas 15%-kal fog csokkenni az Egyesiilt Allamokban és
Kanadaban, az észak-eurdpai orszagokban pedig tobb mint 2%-kal. A fogyasztdsnak mas eurdpai
orszagokban is el kellene kezdenie csdkkenni.

Az egy f6re esl cigarettafogyasztds néhany fejlett orszagban csokken, de a fejl6dé vilagban
Osszességében emelkedik és nemcsak a férfiak, hanem a n6k korében is.

A vildgon 6sszesen évente tobb mint 3 millidan halnak meg a dohanyzas kdvetkeztében, ez tébb
haldleset, mint amit az 6sszes pszichoaktiv tényez6 okoz egylittesen.

Az iparosodott orszagokban a fiatal feln6ttek egyharmada halad a rendszeres dohanyossa valas
atjan, ami jé néhanyuk szamadra az id6 el6tti elhaldlozast jelenti 35 és 69 éves koruk kdzott. Ha ez a
trend tovabb folytatddik, az azt jelentené, hogy az évi 120 millié feln6ttkort elérd fiatalnak tobb mint
10%-a fog id6 el6tt elhaldlozni a dohanyzas miatt (a fele kozépkoruan, a fele idGs korban).

A fejlett orszagokban a dohdnyzas az 6sszes rakbetegségek 30%-nak kialakulasaért felels / ez
magaban foglalja a tid6, a szdjlreg, a gége, a nyel6csd, a hugyhdlyag, a hasnydlmirigy és a vese
daganatos megbetegedéseit /. Viszont nem tartalmazza az egyéb, dohanyzassal 6sszefiiggésbe
hozhato betegségekbdl adédd magas halalozasi aranyt: szivbetegség, szivroham, tiidétagulas, vagy
egyéb tidbvel kapcsolatos fertGzés, f6lUt6ér-tagulat vagy gyomorfekély.

Altalanossagban elmondhatd, hogy azokban az orszagokban, ahol a dohdnyzas mar régen
elterjedt, a dohdnyzas felel6s a 35-69 éves koru Osszes elhaldlozott férfi egyharmadanak halaldért,
akik atlagban 23 évet veszitenek el az életiikbdl.

A dohanyfogyasztas, mint okozati tényezs és az altala kifejtett hatas kdzott eltelt id6kilonbozet
gyakran hajlamossa teszi az embereket arra, hogy aldbecsiiljék a dohanyzas veszélyeit. Néhany
fejl6d6 orszagban azonban, ahol igen elterjedt a dohanyzas, a magas vérnyomas és a szivinfarktus
el6forduldsanak gyakorisaga csaknem olyan magas, mint az iparilag fejlett orszagokban.

Egyedil Kindban, ahol az 6sszes cigarettafogyasztds az elmult évtized alatt az elképeszt6 évi 7%-kal
emelkedett, 2000-t6l kezd6d&en évente tébb mint 2 milliéan fognak meghalni dohdnyzas okozta
betegségek miatt. Ezek az el6rejelzések még ijeszt6bbek lehetnének, ha a cigarettdk reklamozasa
olyan energikusan folytatédik tovabb, mint jelenleg.



A MEDIA ES A DOHANYZAS ELLENORZESEVEL KAPCSOLATOS MOZGALOM:

VIRAGZO EGYUTTMUKODES

A médianak koszonhetden, a nemdohanyzoérdl kialakult pozitiv kép fokozatosan elGtérbe kerdl. A
dohdnyzas szocialis elfogadhatdsaganak koncepcidja egyre tobb orszagban kezd tért veszteni. A
média és a dohanyzas ellendrzésével kapcsolatos mozgalom kozotti viragzd egylttmiikddés szamos
példaval illusztralhatd. ElGszor is, azokat az 6sztonz6 eredményeket kellene hangsulyozni, amelyeket
a fogyasztas visszaszoritdsaban értek el azokban az orszagokban, ahol ennek érdekében az egész
nemzetet atfogd sajtékampdnyt folytattak. llyen kezdeményezések, egyéb, a dohanyzas
ellenérzésével kapcsolatos intézkedésekkel kardltve hatékonynak bizonyultak Kanadaban, az Egyesiilt
Kiralysagban, Skandinaviaban, Ausztralidban és Svajcban, hogy csak néhany példat emlitsiink.

Finnorszagban, 1986-ban a nemzeti televizié tamogatdsaval sikeresen bocsatottak ki egy, a
dohanyzast abbahagyni kivandkat tamogaté projectet. Harom évvel késébb egy Ujabb programba
kezdtek, a szomszédos Esztorszaggal egyiittm(ikddve. Ez a project jelentSs hasznot huzott egy 1985-
ben Eszak-Karélidban folytatott kisérletbdl. Az e teriileten miikodd egészségiigyi szervezeteknek és a
média aktiv részvételének kdszonhetGen, a 175000 lakosu tartomany 31000 rendszeres, napi
dohdnyosabdl mintegy 250-en dontottek ugy, hogy a televizié adasait kovetve leszoknak a
dohdnyzasrél. A média ezen tdamogatdsa kés6bb nagyobb nyilvanossagot kapott, annak érdekében,
hogy kozvetitések sorozatain keresztil tdmogathassanak egy nemzeti programot, és hogy egyre tobb
résztvevét bevonjanak a programba. A jelolteknek legaldbb két hétre abba kellett hagyniuk a
dohdanyzast. A gy6ztes olyan dijat nyert, mint példaul egy kétszemélyes egy hetes nyaralas Hawaiin.
Ezzel egyidejlleg még szamos tevékenységet tamogattak, annak érdekében, hogy a projectben vald
részvételre 6sztondzzék a lakossagot. Felmérések kimutattak, hogy a felndtt lakossag 46%-a latott
legaldbb egy részt a televizidban és 20%-uk kett&t vagy tobbet. A részvétel Eszak Karélidban volt a
legnagyobb aranyu. Ez a kezdeményezés azon eszkdzok csoportjaba tartozik, amelyek a szivbetegség
miatti elhaldlozasok szamat hivatottak csokkenteni. Kimutattak, hogy Eszak-Karéliaban, ahol 20 éve
még a vildgon a legtébben haltak meg szivbetegség miatt, sikerilt ezt a magas haldlozasi aranyt a
felére csokkenteni, a dohanyzas nélkili, megfelelS diétaval kombinalt egészséges életmad elSnyeirél
sz616 kiterjedt informdacids programok segitségével. A tartomanyban a férfi dohanyosok ardnya is
csokkent, 50%-rol koriilbellil egy-harmadara. Orszagos szinten a finnek szazezrei hagytdk abba a
dohdnyzast és a dohanyosok szokdsai megvaltoztak.

Az Amerikai Egyesiilt Allamokban 12 Ujsag, kdztiik a "The Seattle Times" dontott Ugy, hogy sajat
kezdeményezésére nem rekldmoz tobbé cigarettat. A "The Seattle Times" vezetGsége a
kovetkez6kkel igazolta ezt az alldspontot: "Azt szeretnénk, hogy hasabjaink a lehets legnyitottabbak
legyenek. Természetesen ez egy torvényes termék. De az orvosi bizonyiték ezen a ponton
visszautasithatatlan volt: a rakrdl, a szivbetegségrél. Ennek nyugodt lélekkel mar nem tudtunk a
részesei lenni."



Kanadaban, mielGtt az egyik vezeté médium gy dontott, hogy visszautasitja a dohanyreklamot, a
dohdnyzas ellendrzésével kapcsolatos mozgalom tdmogatdi felhivtak a figyelmet arra a tényre, hogy
az ilyesfajta reklamozas veszélyezteti az Ujsagok szerkeszt6i egységét. Mr. Garfield Mahood, a
kanadai "Nemdohanyzdk Jogait Védd Egyesilet" elndke a kovetkez6képpen fogalmazott: "Abban a
percben, ahogy kiveszed a dohanyreklamokat az uUjsagokbdl, feltling a kilonbség a
szerkesztGségeikben. Masnapra 6k is az ligy tdmogatdiva valnak. Ezt nehéz megtenni akkor, amikor a
vezércikked, vagy tuddsitdasod egy egész oldalas cigarettarekldam hatuljara van nyomtatva."

A Nemzetkozi Ujsagiré Szovetség felemelte szavat azok ellen az eurdpai tjsagszerkesztsk ellen,
akik ellenzik a dohanyipari termékek reklamozasanak betiltdsat, mondvan, hogy ez a sz6ldsszabadsag
megsértését jelentené és fenyegetné a sajtdszabadsagot. Az NUSz egy sajtékonferencian hozta
nyilvdnossagra allaspontjat Briisszelben, 1992. marcius 27-én:

Az egyik, tobb ujsagban is megjelent hirdetésben, eurdpai szerkeszt6k adnak hangot azon
véleményiknek, hogy a rekldmozas korlatozasa oda vezetett, hogy az Ujsagirdkat "nagy
gyermekekként" a fogyasztdkat pedig "artatlan csecseméként” kezelik. Ugy tiinik, hogy az
ugynevezett "nagy gyermekeket" jobban érdekli a reklam és a sajtd kozotti zavaros kapcsolat, mint a
rekldamozas korlatozasa.

Szamos orszagban adtak mar ki a dohanyzas elleni harccal foglalkozé Gjsagokat, magazinokat.
Példaként emlithet6 a németorszagi "Luftwege", vagy a "British Medical Journal" altal kiadott
"Tobacco Control".

A média ezért er@s szbvetségese a nemdohdnyzds tdmogatdinak vildgszerte. Sok orszdgban
inditottak a média altal 6sztonzott kampanyokat, melyeknek sikere bizonyitja a médidval vald virdgzo
egyuttmikodést. A média tehat nélkiilozhetetlen partner barmely, dohanyzasmentes kérnyezetért
folytatott kbzegészségligyi politikaban.

HOGYAN VONJUK BE A MEDIAT A DOHANYZAS ELLENI TEVEKENYSEGBE

A média tdmogatasat néha nem konny( elnyerni a dohanyzas ellenbrzésével kapcsolatos
tevékenységekre. Néhany fejl6d6 orszdgban a dohanyzas elleni nevelési és torvényhozo intézkedések
hidnya egy tul enyhén kifejezett politikai akaratot tiikrozhet. Lehetséges, hogy ilyen esetekben a
fogyasztasrdl és annak az elhalalozasi ratara kifejtett hatasardl sz616 jarvanytani adatok nem
elegendéek arra, hogy a média felismerje a helyzet sirg6sségét és hogy motivalhassuk annak
érdekében, hogy teljes er6bedobdssal tdmogassa a tevékenységek ellenGrzését. S6t, a szerkesztSk
nyomasnak vannak kitéve a dohanyipar, mint rekldmbevételi forrds részérél és ez egy f6 akadalya
annak, hogy a média elkotelezze magat a dohanyzas ellen6rzésével kapcsolatos program
tdmogatdsara.



Az Eurdpai K6z0sség 12 tagallamaban, 12800 tizendt éven felili lakos korében 1991. oktoberében
elvégzett "Eurobarometer" felmérés megerdsiti egy kordbbi, 1987. marcius-aprilisdban folytatott
felmérés eredményeit: a megkérdezettek 73%-a szeretné, ha torvényesen megtiltandk a dohanyipari
termékek direkt vagy indirekt rekldamozasanak minden formajat. Ezt a felfedezést Ujra megerdsitette
egy friss felmérés 1992-ben, amikor a valaszaddk 74%-a volt egy ilyen tiltd rendelkezés mellett.

Belgiumban, egy 1991. juliusdban végzett vizsgalat szerint, a megkérdezett 613 ember koziil a n6k
75%-a, mig a férfiak 66%-a ellenezte, hogy a dohanyipar sporteseményeket szponzoraljon.

Franciaorszagban a megkérdezettek nagy szazaléka volt amellett, hogy emelkedjenek a
dohdnyipari termékeket sujté addk, s igy elvegyék a fiatalok kedvét attdl, hogy rdszokjanak a
dohanyzasra: a megkérdezettek 45%-a gondolkodott igy ( amikor azonban elmagyaraztak nekik, hogy
egy ilyen emelés valdban visszaszoritand a fiatalok korében a dohanyzast, ez a szam 75%-ra
emelkedett).

Szamos orszagban hoztak dohdnyzast korlatozo intézkedéseket, miutan kiderlt, hogy a
kozvélemény preferdlja a dohanyflistmentes repilSjaratokat, éttermeket, valamint egyéb
kozintézményeket. A legljabb példak kozé tartozik az Aer Lingus, a British Airways, a British Midland,
az Air Canada és a Cathay Pacific.

Hozzunk Iétre média lobbyt a dohanyrekldmmal kapcsolatosan! Ez az a megoldds, amit a
dohdnyzas ellenérzésével kapcsolatos kampdany tdmogatoi szeretnének elérni. Ezen a téren sikeres
tapasztalatokkal rendelkeznek Kanaddban, az Egyesiilt Allamokban és Ausztralidban, melyeket széles
kortien kellene tdmogatni, éppen a média miatt.

1984-ben Kanadaban a Nemdohanyzdk Jogait Véds Egyesiilet (NSRA) sajtokampdnyt szervezett,
annak érdekében, hogy meggy&zzék a sajtot, hogy ne mikodjon kdzre a dohanyipari termékek
rekldamozasaban. Ezen er6feszitések kovetkeztében, valamint a Kanadai Rak Egyesuletnek
koészOnhetben tobb Gjsag is ugy dontott, hogy nem rekldmoz ilyen termékeket, kovetve ezzel a
Kingston Whig-Standard és a Toronto Globe and Mail példajat.

1993. juniusaban az amerikai napilap, a The Seattle Times dontott Ugy, hogy tébbet nem reklamoz
dohanyipari termékeket, miutdn hasabjain megjelent egy, a szerkesztének sz616 levél, amely felhivja
az Ujsag vezetésének figyelmét ezen rekldmuiizenetek szabalyellenességére és kett6sségére, amivel
kiilondsen a fiatalokat célozzak meg.

Javasoljuk a médianak, hogy gyakoroljon nyomast a hatésagokra annak érdekében, hogy a
cigaretta rekldamozasat visszautasitd Ujsagok anyagi kompenzacidban részesiiljenek. Néhanyuk
szamdra ez létkérdés. Tapasztalat jelzi annak sziikségességét, hogy egy olyan megoldast keressiink,
amely altalanos megegyezéshez vezet.

Franciaorszagban példaul, 1993. februdrjaban, négy hdnappal a dohanyipari termékek
szabdlyozasaval kapcsolatos torvényi szabalyozas életbe |épését kovetGen, szamos francia kiadvany
fordult a politikusokhoz, hogy vizsgaljak feliil az "Evin" torvény dohany- és alkoholrekldmozast
korlatozé rendelkezéseit. Néhany hdnappal kés6bb, a Dohanyzasmentes Vilagnap alkalmaval az



egészségiigyi miniszter bejelentette, hogy a kormdny a dohdnyipari termékekbdl befolyt add 1%-at
juttatja a médidnak, a jovedelem kiesés kompenzdldsaként.

Az ausztrdliai Victoria dllamban egy olyan rendszert alkalmaznak, ahol a dohdnyipari termékek
nagykereskedelmi arara kivetett adé 5%-at forditjak a Victoria dllambeli "Egészségért Alapitvany"
felallitasara. Az Alapitvany pénzeszkozeit arra forditottak, hogy teljesen atvallaljak a dohanyipartol 12
kiilonbo6z6 sportag szponzoralasat, valamint az opera, a balett és a képzémlivészetek tamogatasat.

Egy svéd reklamszaklap, a Résumé ( 1993/6.) nyilvanossagra hozta a dohanyreklamozas betiltasat
szorgalmazo véleményét. " Meg kellene tiltani a dohanyipari termékek reklamozasat? Tobbséglink (a
reklamszakemberek) 6sztondsen nemmel valaszol erre a kérdésre. Kezdem agy érezni, hogy ez a
valasz nem helyes és itt az ideje, hogy a szakma Ujra meghatarozza a szerepét." A szerkesztGség
szerint, a szocidlis és egészségligyi miniszternek, Mr. Bo Koenbergnek tovabb kellett volna mennie a
legutdbbi torvénytervezetében és megtiltani a dohanyipari termékek reklamozasat. " Ugy gondoljuk,
hogy egy ilyen kezdeményezésnek kedvez6 hatdsa lesz a dohdnyzas ellenérzésével kapcsolatos
kampanyra. Most kell rendezniink ezt a kérdést, mielStt kényszeritenének ra minket, az Eurdpai
K6zosséghez vald csatlakozasunkkor." Az Ujsag allasfoglalasa altalanossagban a probléma
részletesebb megtargyaldsdhoz vezetett a médian beliil.



